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يجب وضع ضوابط وقوانين للحد من نشر الصور غير الأخلاقية خاصة الصور الصادمة على شبكات التواصل  .1
 الاجتماعي.

التواصل الاهتمام بتوعية الشباب بضرورة التحلي بالمسؤولية الاجتماعية فيما ينشرونه من صور على شبكات   .2
 الاجتماعي.

وضع تصور اخلاقي لتقييم مدى نزاهة الصور على وسائل التواصل الاجتماعي، ودورها في تقديم الحقيقة  .3
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Image Ethics in Social Media Network from the Perspective Saudi 

university students: A field study 

Master's degree 

By: Nadiyh. M Albogmy 

Abstract 

The study aimed to identify about Image Ethics in Social Media from the 

perspective Saudi university students who use social media. 

The study used descriptive analytical method and number of statistical 

transactions. 

The researcher adopted the survey form as the main tool for collecting 

data with a sample of the Saudi university students to identify about Image 

Ethics in social media. The sample included (200) respondent. 

The study concluded several results, the most important of which are: 

1. The results revealed that there are unethical practices in posting Image on 

social media. 

2. The results revealed a high level of unreliability of the Image posting on social 

media from the perspective of the respondents. 

3. The results revealed a societal risk because the negative posting of Image on 

social media. 

4. The results revealed that there is no social responsibility in posting the Image 

on the social media of the respondent. 

The research concludes with the most important recommendations: 

1. It should to Establishing law and regulations to unethical Images, especially 

shocking Images, because they have very negative effects. 

2. Increased interest in educating young people about social responsibility, in 

what they post from Image on social media. 

3. Develop an ethical vision to assess the integrity of the images on social 

media, and their role in presenting the truth and assisting the public in 

making decisions. 

The research included: 

Chapter I: Theoretical and Methodological Framework of the Research. 

Chapter Tow: Presentation and discussion of the field study. 
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 المقدمة: 
الواضح أن أهمية الصورة تغيرت كلياً في عالم الإعلام الجديد وعبر منصات التواصل الاجتماعي ، إذ حضرت الصورة بات من  

بشكل لافت وبطرق وأساليب عرض مختلفة، فقد أصبحت الصورة مادة إعلامية وإعلانية في الوقت ذاته، وغدت أداة مهمة  

صورة لما لها من تأثير لدى الجمهور، لتشكل نقلة جديدة وتتصدر المشهد  من أدوات التأثير على الجمهور، فبدأ الاهتمام بال

الإعلامي والثقافي في عالم الاتصال اليوم، ولقد أدركت العديد من الدول والحكومات وحتى الشركات والأفراد تأثير الصورة  

تمع وفئاته صغيراً كان أم كبيراً، وقوتها في إيصال الرسالة الإعلامية بأسرع وقت، حيث من السهل فهمها لدى شرائح المج

 متعلماً أو غير متعلم. 

ساعد في سرعة انتشار وزيادة تأثير الصورة، هو تسارع تنقلها من مكان لأخر، وقدرتها على التشكل بسهولة في بيئات  مما

ورة إثارة ردود فعل ووسائط إعلامية متعددة، وزيادة جودتها، بفعل اعتمادها على اللغة الرقمية، حيث أصبح بمقدور الص

سياسية واجتماعية وثقافية بدرجة أكبر مما قد تحدثه الفنون الإعلامية الأخرى، بل إن تأثير الصورة في عالم »شبكات التواصل 

الاجتماعي« اليوم أصبح يعادل القوة العسكرية، فهي بمثابة القوة الناعمة لأي دولة تنشد التأثير والحضور الفاعل في المجتمع  

 لي.الدو 

تعد الصورة صناعةً وفناً تحتاج من المتخصصين في العلاقات العامة إدراك قواعدها وطرق استخدامها لصناعة رسالة إعلامية  

مؤثرة لدى العملاء، فلا يكفي نشر أي صورة لغرض النشر فحسب، ولكن لابد أن تستفز المتلقي وتثير انتباهه إليها، ولا 

هور بقضية أو موضوع أو فكرة أو منتج، وذلك من خلال استخدام القوالب والمؤثرات سيما إذا كان المقصود إقناع الجم

التقنية المتطورة التي تسهم في إبراز المادة بشكل لافت، فمن الأولى بممارسي العلاقات العامة  وصناع المحتوى اختيار الصورة  

من زاوية معينة وعملية المونتاج التي تخضع لها تعني رسالة   المناسبة من بين كم كبير من الصور، فاختيار صورة بعينها والتقاطها

محددة يراد لها الانتشار والتأثير، وقد غدت صناعة المحتوى الإعلامي فناً يجب إتقانه للمنافسة وتحقيق النجاح محلياً ودولياً،  

 نافسة.ومن دون تطوير المحتوى البصري ستجد العديد من الشركات والمؤسسات قد أصبحت خارج الم
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ومع هذا التطور التكنولوجي الذي نشهده أصبح من السهل التلاعب بالصور وتزييفها، بالتالي أصبحت حتى الصور التي  

،  2014من المفترض أن تكون مصدراً موثوقاً للحقيقة لا يمكنها أو لم تعد كذلك بفعل هذا التطور التكنولوجي. )الحساني،

 (.20ص

هيمنة ثقافية المظهر والأكل والابهار واللمعان في اتجاه مضاد لثقافة الإبداع، وسيادة ثقافة  لقد أصبح عصر الصورة يعبر عن 

الكثرة والاستهلاك والثقل والمحاكاة، وهيمنة ثقافة صناعة النجوم وتحول البشر إلى سلع، وخلق جرائم جديدة هي جرائم 

 (. 12، ص2017الصورة وكذلك الصور الزائفة. )العزعزي، 

الانترنت وشبكات التواصل الاجتماعي قد وفرت الكثير من الحرية والانفلات من السلطات الأمنية واحتكارها غير ان 

وتزييفها للعديد من الوقائع حسب مصلحتها وأهدافها، ووفرت آليات التزييف والتلاعب بالصورة وفبركتها، أو استغلال 

صور الشخصية، او نشر الصور الفاضحة والصادمة، ومما زاد الأمر  صور المرأة في دعايات مسيئة لها، أو انتهاك خصوصية ال

 خطورة انه أصبح وسيلة بيد كل فرد.

فبإمكان أي فرد أو هيئة أو تيار أو جماعة أن يوظفوا الصورة بما يخدم اهوائهم وانتمائهم ومواقفهم، وليس بالضرورة دائما أن  

اف غير أهدافها، إنما طريقة توظيفها والإطار الذي توضع فيه تكون الصورة مزيفة أو متلاعب بها حتى تستعمل لأهد

 (. 67، ص2014والتعاليق المرفقة بها كلها أشياء كفيلة بأن تغير معناها. )الحساني،

واستغلالها في طرق غير أخلاقية، وبما أن الصورة  كما أحدثت هذه الثورة التكنولوجية تغيرات كثيرة في صناعة وثقافة الصورة،  

وسيلة ورسالة تواصلية فإنه يجب توجيهها في مسارها الإيجابي الذي يحمي قيم الشباب والعادات المجتمعية، ووضع تصور  

لها لمواثيق أخلاقية يطرحها مستخدمي مواقع التواصل الاجتماعي من الشباب الجامعي السعودي، والتي تستحق أن تفرد 

أخلاقيات الصورة على شبكات  دراسة خاصة للكشف عن جوانبها وأبعادها المختلفة، فلذلك سوف يرصد هذا البحث )

.التواصل الاجتماعي من منظور الشباب الجامعي السعودي(



 
 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 الفصل الأول

 الإطار النظريّ والمنهجيّ للبحث

 

 المبحث الأول: الإطار النظريّ للبحث 

 ث المبحث الثاني: الإطار المنهجيّ للبح

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 المبحث الأول: الإطار النظريّ للبحث

يتناول هذا المبحث التعريف بمصطلحات البحث، والدراسات السابقة، ومشكلة البحث، وأهمية البحث، 

 وتساؤلات البحث وفروضه، والمدخل النظري للبحث.
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 المبحث الأول: الإطار النظريّ للبحث 

 

 مصطلحات البحث:

 أخلاقيات الصورة في الاعلام: -1

تعرف الأخلاقيات بأنها ذلك الفرع من الفلسفة التي تتناول المسائل المتعلقة بالصحة والخطأ والخير والشر، وعلى ذلك فإن 

 يعني السلوك المتسق مع الصحة والخير.مصطلح أخلاقي عادة ما 

وتعرف كذلك بأنها المسؤولية المعنوية في أن تختار بشكل مقصود واختياري ما يجب أن تتبعه من القيم مثل الصحة، الخير،  

 ( 57ص، 2014الحقيقة، العدالة، الفضيلة، والتي يمكن أن تؤثر علينا أو على الآخرين. )صالح، 

 الصورة الرقمية:  -2

الرسام بفرشاته   هجاء في )الغني( بمعنى "تم تصوير شكله وهيئته. أو خياله. او نسخة مطابقة للأصل. او ما يرسمرة لغةً:  الصو 

 على قماش أو خشب، لوحة زيتية". 

 الصورة الرقمية اصطلاحاً: 

لكمبيوتر أو تنزيلات وهي الصورة التي يدخل الكمبيوتر في تركيبها، فهي صورة مرنة يسهل التعامل معها بتخزينها في ا

 ( 167ص، 2016الانترنت او غيرها من الطرق الحديثة. )رحماني، 

 الصورة الرقمية اجرائياً:

 المقصود بالصور الرقمية جميع الصور التي تنشر ويتم تداولها من قبل المستخدمين على شبكات التواصل الاجتماعي.
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 شبكات التواصل الاجتماعية:  -3

 شــبكات التواصل الاجتماعي:مصطلح -

هي عبارة عن مواقع على شبكة الانترنت، يتواصل من خلالها الملايين من المستخدمين، الذين تجمعهم اهتمامات مشتركة، 

حيث تتيح هذه الشبكات لمستخدميها مشاركة الملفات، والصور، وتبادل مقاطع الفيديو، وإنشاء المدونات، وإرسال 

 ( 287ص ،2015ادثات الفورية. )قنديلجي،الرسائل، وإجراء المح

كما عرفها بلانكو وآخرون بأنها خدمات إلكترونية تسمح للمستخدم ببناء نظام عام، أو شبه عام مكون من و 

 (Blanco, et al, 2011, P64)المستخدمين الذين تربطه بهم روابط وعلاقات مشتركة. 

 الاجتماعي:اجرائياً تعرف شبكات التواصل -

هي مجموعة من الشبكات الالكترونية تسمح للمستخدمين إنشاء حساب خاص، ويتبادل عليه الصور والملفات باختلافها، 

 وكذلك تبادل الخبرات والمعلومات والقيم والعادات والتقاليد والتعارف، من أمثلتها تطبيق تويتر والفيس بوك.

 الشباب الجامعي السعودي:  -4

، قد شَبَّ  كالشَّبيبَةِ.  الفَتاءُ، شَبابُ:: الشباب لغةً  - ،جَمْعُ يَشِبُّ  .وأوَّلُ الشَّيْء كالشُّبَّانِ،  شابٍّّ

سنة حيث يمتاز أصحاب هذه   30سنة الى  18هم فئة اجتماعية محددة في مرحلة عمرية ممتدة من الشباب اصطلاحاً:  -

يختلفون عن غيرهم من فئات العمر الأخرى كما يتميزون بالحركية  المرحلة العمرية بخصائص نفسية واجتماعية وثقافية تجعلهم 

ويسعون دائما لمحاولة تغيير الواقع وتكييفه   ،والتطلع دوما للمستقبل والتمرد على كل ما هو منافي لتفكيرهم العمري اللحظوي

وجية واتصالية حديث وعلى حسب حاجاتهم ورغباتهم، ويعتبرون أولى العناصر الاجتماعية تعاملا مع أي مبتكرات تكنول

رأسها مواقع التواصل الاجتماعي الذي اثبتت العديد من الدراسات أن الشباب هم أكثر الفئات استخداما لمواقع التواصل 

 (. 248ص، 2018الاجتماعي. )سوفي، 

 الشباب الجامعي السعودي اجرائياً: -

سنة، وهي المرحلة الجامعية لطلاب وطالبات جامعة    30إلى    18المقصود بمرحلة الشباب في هذه الدراسة المرحلة العمرية بين  

 سنة بسبب بعض الظروف التي قد تؤدي الى تأخرهم الدراسي. 25أم القرى، والتي قد تمتد دراستهم لسن أكبر من 
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 الدراسات السابقة:
 سيتم عرض الدراسات السابقة على ثلاثة محاور:

 الرقمية والمعالجة الرقمية. أخلاقيات الصورة المحور الأول: 

 أخلاقيات شبكات التواصل الاجتماعي والإعلام الجديد. المحور الثاني:

 الصورة في العلاقات العامة. المحور الثالث: 

 :أولًا: أخلاقيات الصورة الرقمية والمعالجة الرقمية 
ماعي: دراسة حالة على طلاب  أخلاقيات الصورة في شبكات التواصل الاجت بعنوان( 2019  ،)عبد الكافي دراسة -

  .كلية الاتصال بجامعة الشارقة

 هدفت الدراسة إلى التعرف على مدى احتواء الصور على قيم أخلاقية التي قام بنشرها الشباب الجامعي على تطبيق إنستغرام،

حساب إنستغرام،   20  تنتمي الىصورة    120  العينة  شملتو وتم استخدام منهج دراسة الحالة عن طريق أداة تحليل المضمون،  

وأوضحت النتائج أن عرض الصور يأخذ منحنى إيجابي وسلبي، تمثل البعد النفسي المحمود في قيم الوفاء والعطاء وتقدير  

قيم حب الظهور ، بالإضافة إلى قيم عدم الاستقامة وعدم وجود حياء وعفة  الذات، فيما تمثل البعد النفسي المذموم في

واحتشام والغرور وعدم تقدير مظهر ثقافي آخر والسعي للفت الانتباه والتكبر وافتقار الصور لقيمة راقية كأن تحتوي على 

 موضوع لا يحمل أي مغزى هادف.  

 

 المتلاعب بها في وسائل التواصل الاجتماعي. ( بعنوان سياسة الصورKharel ،2019كارل، دراسة ) -

تلاعب بها، ومعرفة حدود نطاق التلاعب بالصور على  يهدف البحث الى دراسة وتحليل الأسباب وراء معالجة الصور الم

لرئيس ترامب، في كل ل  تمت معالجتهاصورة  200شبكات التواصل الاجتماعي، واستخدمت منهج دراسة الحالة لتحليل 

، وأوضحت النتائج ان الأشخاص الذين قاموا بالتلاعب بالصور ونشرها Instagramو  Twitterو  Facebookمن  

ن الصور المتلاعب بها تؤثر على  أو صودة، ولكن لا يمكن معرفة الهدف الفعلي وراء نشرهم للصور، لديهم أهداف مق

 طريقة فهمهم لأهداف الصور المتلاعب بها. على و المشاهدين، 
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الرقمية ودورها في إدراك الصورة الفوتوغرافية )الملصق السينمائي   ( بعنوان المعالجات2018 ،دراسة )عبد الرزاق -
 نموذجاً(

بحثت الدراسة دور المعالجات الرقمية في طبيعة إدراك الشخص للصورة الفوتوغرافية، وكيف يمكن للعاملين بالتصميم استخدام 

منهج التحليل الوصفي، وتمثلت أداة البحث    تخدمتواسالتقنيات الحديثة )الرقمية( والبرمجيات في تحليل الصورة الفوتوغرافية،  

ملصق سينمائي كعينة للبحث، واستنتجت أن المعالجة الرقمية تلعب دوراً   30في استمارة تحليل المضمون، حيث تم تحليل 

 بناء فكرة الصورة وإبراز أهميتها الوظيفية والجمالية. و بارزاً في تغيير مضمون الصورة، 

 

  .أخلاقيات نشر صور اغتيالات الشخصيات العامة في الصحف الإلكترونية ( بعنوان2017 ،دراسة )السيد -

بحث مدى أخلاقية نشر الصور التي تحتوي على المشاهد الخاصة بالشخصيات العامة والمشهورة التي يتم  الى هدفت الدراسة 

ناحية الصحفية ومدى أهمية نشرها اغتيالها أو قتلها في الصحف وخاصة الصحف الالكترونية، وأثر تلك الصور من ال

وإمكانية الاستغناء عنها دون التأثير على القيمة الخبرية، وقد اعتمد الباحث على منهج الدراسة المقارنة بين عدد من المواقع 

، وأوضحت عربية وغير عربية عدة صحف  علىالبحث  بقطُ الالكترونية في تغطيتها لخبر اغتيال السفير الروسي بأنقرة، 

النتائج أن صحيفة العربية وسكاي نيوز النسخة العربية لجأت الى نشر صور الاغتيال كما هي دون تعديل أو إخفاء ملامح  

أو إضافة تنويه للقارئ، على عكس صحيفة بي بي سي، وسكاي نيوز النسخة الإنجليزية، التي لجأت الى التنويه أو التشويش 

 غتيال.على صور الا

 

  .معالجة الصور الرقمية على أخلاق العمل الإعلامي ( بعنوان أثر2015 ،دراسة )المحمودي وهواد -

هدفت الدراسة رصد ابرز ملامح الصور الرقمية وثقافتها وتأثيراتها، وتحليل الظواهر المرتبطة بتأثير المعالجة الرقمية للصورة على 

قي للتعاطي مع هذه الظاهرة، وقامت منهجية البحث على التحليل الثانوي  العمل الإعلامي، ومحاولة وضع تصور أخلا

كشفت نتائج الدراسة عن وقوع    ولبعض الكتابات المتعلقة بالصورة الرقمية، والتحليل الكيفي لبعض المواثيق الإعلامية، 

ثيق شرف محددة فيما يتعلق بعض المؤسسات الإعلامية الشهيرة في شرك التلاعب الرقمي بالصورة، وعن غياب وجود موا



7 
 

بضوابط المعالجة الرقمية للصور، وأن بعض المؤسسات القليلة التي سنت لنفسها ضوابط عمل قد اتسمت ضوابطها بالعمومية  

 وعدم التحديد الدقيق.

 

المقبولة ( بعنوان نزاهة الصور من خلال الممارسات الحالية والمعايير Campbell ،2014دراسة )كامبل،  -
 المتعلقة بمعالجة الصور الثابتة في التصوير الصحفي.

بحث نزاهة الصور من خلال تقييم الممارسات الحالية ومعايير معالجة الصور الثابتة في التصوير الصحفي   الى هدفت الدراسة

ن التنفيذيين ومحرري الصور في العالم، واعتمد البحث على دراسة استقصائية استخدمت فيها مقابلات شبه منظمة مع المديري

في أبرز المنظمات الإخبارية في العالم، وتوصلت النتائج أن هناك إجماع عالمي من قبل المبحوثين على ان التلاعب بالصور  

غير مقبول، في حين ان المعالجات البسيطة مسموح بها، واجمعت العينة ايضاً على ان ليس هناك نظام واضح يفصل بين 

  مقبولة والمقبولة. المعالجة الغير

 

  .ثقافة الصورة الرقمية وجوانبها الأخلاقية والإعلامية: دراسة تحليلية ( بعنوان2007،دراسة )بخيت -

وتأثيراتها، وتحليل الظواهر المرتبطة بتأثير المعالجة  تهدف هذه الدراسة لرصد التطور في مجال صناعة الصورة الإعلامية الرقمية

العمل الإعلامي، واستخدمت منهج التحليل لتحليل الصورة وأوضحت الممارسات الإعلامية ذات الرقمية للصور على 

الطابع الأخلاقي السائدة في هذا المجال، وردود الفعل التي أثارتها، وأبرز الحالات الإعلامية التي ظهرت جراء تطبيق المعالجة 

ا، وتقييم مواثيق الشرف الصحفية التي اهتمت بالتطرق لهذا الموضوع،  الرقمية على الصور، وبيان الأبعاد الأخلاقية المرتبطة به

ومحاولة وضع تصور أخلاقي محدد لكيفية التعاطي مع هذه الظاهرة الجديدة، وقد كانت النتائج كالتالي: أن الصورة تمثل  

ت الإعلامية والإخبارية، وغياب وسيلة اتصال قوية ومؤثرة ويجب أن يتم التعامل معها بنفس الأسلوب المتبع في صنع القرارا

وجود ضوابط محددة للتعامل مع الصورة الرقمية، وأن أي مؤسسة ذاتية ينبغي أن تصيغ لذاتها ضوابط خاصة ومحددة في مجال 

 معالجة الصورة، وخاصة الصورة الرقمية، وتتلزم فيها بأخلاقيات العمل الإعلامي.
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تلاعب بالصور الرقمية: تحليل وصفي لمدونات قواعد ال ( بعنوانColeman، 2007دراسة )كولمن،  -
  .الأخلاقيات والقرارات الأخلاقية لمحرري الصور

استهدف البحث دراسة مواثيق الشرف في مطبوعات مختلفة محلية وعالمية، لمعرفة اذا تم تحديث ميثاق الشرف الصحفي  

صور في الصحف المحلية أكثر بكثير من الصحف  ل قمية للوجيا الرقمية، حيث أوضحت النتائج ان المعالجة الر و لدمج التكن

العالمية، حيث ان التكنولوجيا أتاحت التعديل الرقمي وعدم كشف المحررين  قيامهم بالتلاعب بالصور لدى اقسام التحرير، 

والعالمية لمعرفة رايهم حول  واستخدم المنهج الوصفي، وكانت الاستبانة أداة البحث، ووزعت على محرري الصحف المحلية 

 التصوير الرقمي والتلاعب بالصور وقياس مدى تغير مواثيق الشرف بعد ظهور معدات التصوير الرقمي.

 

   . الصراع المعياري في غرف الأخبار: حالة التلاعب بالصور الرقمية ( بعنوانWilson ، 2003دراسة )ويلسون،  -

الإخبارية بالتلاعب بالصور الرقمية، ومدى خروج الأفراد العاملين في الغرف   استهدف البحث دراسة مدى كثرة قيام الغرف

الإخبارية عن القواعد والمعايير الأخلاقية عند معالجة الصور، وتم عمل مقابلات عميقة واستطلاعات لعينة من مدراء تصميم 

ايير الفن أقوى يكون احتمال التلاعب  المعايير الصحفية هي المهيمنة، ولكن عندما تكون مع الدراسة انكشفت و  الصحف

بالصور أكبر، وكلما كانت غرف الأخبار أكبر وأكثر تعقيداً كلما زادت نسبة التلاعب بالصور، وتزيد هذه النسبة عندما  

 لا تناسب الصورة موضوع القصة. 

 

 ثانياً: أخلاقيات شبكات التواصل الاجتماعي والإعلام الجديد:
 الأخلاق في التحليلات ووسائل التواصل الاجتماعي.  ( بعنوانLindoo، 2019دراسة )ليندو،  -

استهدف البحث دراسة الأخلاقيات المتبعة في تحليل بيانات مستخدمين وسائل الإعلام ووسائل التواصل الاجتماعي، 

 Nordstromأخلاقيات تويتر وفيسبوك في نشر الأخبار، واستخدمت منهج التحليل لمعرفة طبيعة عمل شركات مثل و 

ن وسائل الاعلام ووسائل التواصل أالنتائج وكشفت ، متنبؤ باحتياجاتهلفي تحليلهم لبيانات المستهلكين  Targetو

مع وجود الأخطار المرتبطة بها، حيث ان الشباب الجامعي وخاصة   التحليلات والمعلومات المزيفة الى المجتمع  تقدمالاجتماعي  

 طلاب الجامعات هم الأكثر تأثراً بالمعلومات المنشورة على وسائل التواصل الاجتماعي.
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نحو ميثاق أخلاقي لاستخدام شبكات التواصل الاجتماعي في ضوء  ( بعنوان2019 ،دراسة )الدهشان وبدوي -
 آراء بعض خبراء التربية.

هدفت الدراسة إلى اقتراح ميثاق اخلاقي لاستخدام شبكات التواصل الاجتماعي، في ضوء آراء خبراء التربية، واستخدمت 

عضو من أعضاء هيئة التدريس، وتوصلت نتائجها إلى تحديد عدة  50الاستبانة على عينة من  تم توزيعالمنهج الوصفي، و 

أخلاقيات وآداب يجب ان تراعى عند استخدام شبكات التواصل الاجتماعي تحتوي على عدة ابعاد مثل )الحوار البناء 

 .ية الفكرية(الملك- ضبط النفس ورد الفعل -احترام الخصوصية -وتبادل الآراء ووجهات النظر

 

 اخلاقيات إدارة المحتوى على فيسبوك وتويتر: دراسة تحليلية للسياسات والشروط.   ( بعنوان2019  ، دراسة )عيساني  -

 االأخلاقيات المهنية التي تدار بها الحسابات في كل من فيسبوك وتويتر، وتحليل سياساتهعلى  تعرف  الهدفت هذه الدراسة إلى  

 النتائج أن شروط وسياسات كل من فيسبوك وتويتر تنتهك وأوضحتأداة تحليل المضمون،  علىواعتمدت ها، وشروط

مع شركائها   بياناته مشاركةالمستخدم، وتنتهك حق المستخدم في  ةلا تحمي خصوصيو  علىهاحقوق الملكية الفكرية وتتعدى 

 من الشركات والمؤسسات التجارية بعلمه ودون علمه. 

 

أخلاقيات الممارسة الإعلامية في الوسائط الجديدة: دراسة استكشافية للتحديات  ( بعنوان2018 ،يدراسة )جد -
 الأخلاقية التي تعيق النشر الإلكتروني.

تناولت الدراسة بحث طبيعة التحديات الأخلاقية التي تواجه ممارسي مهنة الصحافة في ظل استخدام الوسائط الجديدة،  

أوضحت النتائج أن الجمعية  و  ضوابط قانونية واخلاقية تحكم الممارسة الإعلامية عبر شبكة الانترنت،وبحث حقيقة وجود 

صحفيين لالامريكية لناشري الأخبار ووكالة الأنباء الفرنسية والبي بي سي أخبار وضعت دليلا يحتوي على عدة قواعد ل

 سلوك الصحفيين في مواقع الشبكات الاجتماعية. وأوضحت كيفية استخدام الوسائط الاجتماعية، ووضعت قواعد لضبط
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الأخلاقيات التربوية لشبكات التواصل الاجتماعي لدى طلبة الدراسات العليا  ( بعنوان2015 ،دراسة )هلل -
 بجامعة دمنهور: دراسة ميدانية.

على واقع التزام الطلبة سعت الدراسة الى تحليل ودراسة الاخلاقيات التربوية لشبكات التواصل الاجتماعي، والتعرف 

المقابلة غير المقننة،  و   وأداة الاستبيانبالأخلاقيات التربوية لشبكات التواصل الاجتماعي، استخدمت الدراسة المنهج الوصفي،  

من طلبة الدراسات العليا، وأكدت النتائج على وجود ضعف استثمار نشاطات الوقت من شبكات  642وكانت العينة 

 .العملية التعليمية والأخلاقية، كذلك ضعف أخلاقية التبين والتثبت من المعلومات قبل نشرها في شبكات التواصلالتواصل في  

 

تقييم واقع الممارسات الأخلاقية الناجمة عن استخدام شبكات التواصل  ( بعنوان2015 ،دراسة )الزعبوط -
 قاء التطبيقية والإسراء.الاجتماعي من وجهة نظر طلبة العلوم التربوية في جامعتي البل

هدف البحث إلى تقييم واقع الممارسات الأخلاقية الناجمة عن استخدام شبكات التواصل الاجتماعي من وجهة نظر طلبة 

طالباً   191 من عينةالت تكونالعلوم التربوية، من خلال تحديد مستوى الجانب الإيجابي والسلبي للممارسات الأخلاقية، و 

أبرز النتائج أن تقييم واقع الجانب الإيجابي للممارسات الأخلاقية الناجمة   توكان ،ماد على المنهج الوصفيوتم الاعت ،وطالبة

 .%75.33، بينما حاز تقييم واقع الجانب السلبي على نسبة  %80عن استخدام شبكات التواصل الاجتماعي حاز على نسبة  

 

 الأبعاد الأخلاقية لعصر وسائل الاعلام الجديد: دراسة في المسؤولية المعاصرة.    ( بعنوانHill ،2011دراسة )هيل،    -

استهدفت الدراسة فهم تأثير العلاقة بين وسائل الإعلام والمجتمع وكيفية التأثير على المسؤولية الأخلاقية والفعل الأخلاقي،  

اة في عصر الإعلام الجديد، كما تتضمن بعض ودراسة إنتاج نظرية أخلاقية عن طريق ملاحظة الأحوال التجريبية للحي

دراسات الحالة المهتمة بالمغزى الأخلاقي، حيث استخدم منهج دراسة الحالة لتحليل بيئة وسائل الاعلام، وبيئة شبكات 

 التواصل الاجتماعي، وبنية الانترنت، لعرض المشاكل الأخلاقية التي أغفلتها النظريات الأخلاقية الحالية. 
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 الصورة في العلاقات العامة:ثالثاً: 
( بعنوان توظيف العلاقات العامة للصورة الإلكترونية في معركة تحرير الموصل: 2019،دراسة )الموسوي والحجامي -

 دراسة تحليلية للصور الإلكترونية عبر الفيس بوك. 

للصورة الإلكترونية في معركة تحرير الموصل، قية العراتوظيف العلاقات العامة في وزارتي الدفاع والداخلية  اسة الىر هدفت الد

وركزت على مدى تأثير الصور الإلكترونية على الجمهور المستهدف، وعلى مدى تحقيق العلاقات العامة أهداف وغايات  

صورة من العينة، وأوضحت النتائج الدور  100المؤسسات الحكومية، واعتمدت على منهج تحليل المضمون، فقد تم تحليل 

لقوي الذي لعبته الصورة الإلكترونية في مواقع التواصل الاجتماعي، ومدى فعالية الصورة الإلكترونية  في الإقناع والتأثير ا

، كما أن  %50على اراء الجماهير، كما أوضحت النتائج أن التعليقات المصاحبة للصورة تزيد من قوة تأثير الصورة بنسبة 

ر الإلكترونية من خلال إبراز الجانب الأخلاقي في الصور الإلكترونية، عند تحرير العلاقات العامة قامت بتوظيف الصو 

الموصل، فنشرت صور انقاذ الأطفال، وصور مساعدة النازحين، وصور توزيع المساعدات، وكذلك صور تقديم الرعاية الطبية  

 للجرحى والأطفال والنازحين. 

 

( بعنوان قوة الصور الفوتوغرافية في الاعلام  Gonzalez & Huertas، 2015دراسة )جونزيلز وهورتس،  -
 . Flickrو Facebookوالعلاقات العامة للواجهات السياحية وعلاماتها التجارية من خلال 

براز العلامة التجارية لشركات تهدف الدراسة الى بحث مدى استخدام العلاقات العامة للصور في الاستراتيجيات الاتصالية لإ

فأوضحت النتائج أن الصور تعمل   ،Flickrو  Facebookة من خلال شبكات التواصل الاجتماعي واختارت  يالسياح

 تمن النصوص المكتوبة، وهناك قلة استخدام للصور في استراتيجيا أكثرعلى تحريك عواطف الجمهور وجذب انتباههم 

المواد الإلكترونية المنشورة و اعتمدت على منهج التحليل لفحص أدبيات التصوير والنشر  و الاتصال من قبل العلاقات العامة،  

 على شبكات التواصل الاجتماعي.
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مة من قبل رجال الدعاية لبناء صور المشاهير: دراسة ( بعنوان الصور المستخدGagali  ،2014دراسة )جالجلي،    -
 لصور المشاهير المستخدمة من قبل الدعاية في وكالات مومباي.

يهدف البحث الى دراسة دور الصور الفوتوغرافية في العلاقات العامة، وفهم طريقة عمل ممارسي العلاقات العامة حول  

اعتمدت على دراسة مقارنة لمتغيرات بناء صور المشاهير، ودراسة تحليلية لأهمية الصور في شبكات التواصل و صناعة الصور، 

الاجتماعي، وتحليل مسبق ولاحق لصور المشاهير المخطط لها باستراتيجيات من قبل ممارسي العلاقات العامة، ودراسة مقارنة 

اختيار صور المشاهير يحتاج الى خبرة  عملية أوضحت النتائج ان و حث، لبناء صور المشاهير، واستخدم الاستبيان كأداة للب

عامة التي تساعد على لفت انتباه الصحفيين  الكما أن هذه الصور تخضع لإستراتيجيات العلاقات   ممارسي العلاقات العامة،

ا نهأ اور المشاهير، كمن الصور في العلاقات العامة تلعب دورا مهم في بناء صأو  لكتابة قصص صحفية عن هذه الصور،

 إحداث التأثير المطلوب على الجمهور المستهدف. تعمل على

 

 ( بعنوان دور الصور في تعزيز أنشطة العلاقات العامة.Upadhya ،2011دراسة )اوبدهيي،  -

نشرها  تسعى الدراسة الى التعرف على طرق استخدام العلاقات العامة للصور ونشرها، وفحص معايير اختيار الصور قبل

على الانترنت، استخدمت الدراسة منهج المسح الاستقصائي، وكانت عينة البحث من ممارسي العلاقات العامة من مختلف  

وكالات والشركات في الهند. واستخدمت الاستبيان كأداة للبحث، وأوضحت النتائج أن استخدام الصور في الرسالة  ال

المنظمة وكذلك المنتجات التي تروج لها، كما يعتقدون أن التعليقات التوضيحية المرافقة الإعلامية تساعد على تحسين صورة 

ان هناك قلة في نشر واستخدام الصور  جللصور تساعد على إيصال الرسالة بشكل أفضل ولا يساء فهمها، وبينت النتائ

 من قبل ممارسي العلاقات العامة على شبكات التواصل الاجتماعي.
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 على الدراسات السابقة: التعقيب
 السابقة: تأوجه التشابه بين الدراسة الحالية والدارسا

اتفقت الدراسة الحالية مع الدراسات السابقة في نوع المنهج المستخدم حيث اعتمدت اغلب الدراسات على الدراسات  -

 الوصفية التي تناولت دور الصورة الرقمية. 

الدراسات السابقة في أهمية الموضوع باعتبار أن الصورة الرقمية على مواقع التواصل الاجتماعي اتفقت الدراسة الحالية مع  -

 تشكل الكثير من القيم لدى مستخدمي تلك المواقع.

 أوجه الاختلاف بين الدراسة الحالية والدراسات السابقة:

لرصد اراء عينة البحث في الصور الصادمة  الدراسات السابقة في استخدام الاستبيان كأداة عنالدراسة الحالية اختلفت  -

 ووضع تصورهم لمعايير أخلاقية يرونها ضرورية لما يجب تداوله من الصور على الشبكات الاجتماعية في إطار ثقافة المجتمع. 

خلاقي من نشر الصور وتداعياته كما يراه الشباب  الأ اختلفت الدراسات السابقة في أنها لم تتطرق الى مخاطر البعد غير -

 الجامعي السعودي.

 

 أوجه الاستفادة من الدراسات السابقة:

 استفادت الباحثة من الدراسات السابقة في صياغة مشكلة البحث والأهداف، ووضع التساؤلات. -1

 المناسب لطبيعة الدراسة.واستفادت ايضاً في تحديد أدوات جمع البيانات، واختيار منهج البحث  -2

كما كونت الباحثة رؤية واضحة من خلال مقارنة الدراسات السابقة بالدراسة الحالية لتوضيح أوجه الاتفاق والاختلاف    -3

 بينهما.  
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 :مشكلة البحث

شكلت الصورة نقلة جديدة وتصدرت المشهد الإعلامي والثقافي في عالم الاتصال اليوم، بعد أن كانت في عصور سابقة 

التواصل الاجتماعي  ووسائلليست أساسية في حياة الناس، ومع انتشار الكم المتنوع من الصور في منصات الإعلام الجديد 

ى سطحية بلا معنى ولا مضمون، وأخرى تعمل على تشويه وتحريف نجد هناك مضامين واضحة وعميقة في مغزاها وأخر 

الحقائق، أو توظيفها في إطار يخدم مواقف وأهداف معينة، أو انتهاك خصوصية المستخدمين باستخدام صورهم الشخصية 

 وحتى  لتقمص شخصيات وهمية لغرض الاحتيال والسرقة،  صور المستخدمين الشخصيةلأغراض دعائية مضللة، أو استخدام  

استغلال صورة المرأة في الدعايات، كلها إشكاليات أخلاقية كشفت عن غياب وجود مواثيق أخلاقية واضحة في أخلاقيات  

أو معايير تراعي خصوصية المستخدمين، وكذلك عدم وجود وعي بثقافة أخلاقيات الصورة الرقمية   للصورة،النشر الإلكتروني  

وبين الاتجاهات  وثيق بين تأثير الصور التي تنشر في وسائل التواصل الاجتماعي لدى المستخدمين، كما أن هناك ارتباط

)ما ويمكن تحديد مشكلة البحث في تساؤل رئيسي  المعرفية والسلوكية والعاطفية لدى المستخدمين كما أوضحت الدراسات،  

 ؟(. السعوديأخلاقيات الصورة على شبكات التواصل الاجتماعي من منظور الشباب الجامعي 

 

 أهمية البحث:

تكمن أهمية البحث في عدة عوامل اثارت الموضوع وجعلته مشكلة بحثية يجب وضعها موضع دراسة، مثل ندرة الدراسات    -1

التي تطرقت الى التطور الحديث والهائل للصورة وأخلاقيات النشر الالكتروني للصورة في شبكات التواصل الاجتماعي،  

خلاقية  الأمعالجة الصور الرقمية وطرق التلاعب بها، مما دعا للقيام بهذا البحث لتقييم الممارسات غير    واقتصارها على جوانب

 في نشر الصور على مواقع التواصل الاجتماعي من منظور الشباب السعودي.

الصورة  تعاظم تأثير الصورة في وسائل الاعلام بشكل عام ووسائل التواصل الاجتماعي بشكل خاص، فقد أصبحت  -2

التي التواصل الاجتماعي  وسائلبروز  ، خاصة معأداة مهمة من أدوات التأثير على الجمهوروسيلة اتصال قائمة بذاتها، و 

 بشكل واسع.تأثيرها وانتشارها  زادت من
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ظ على قيم النشر الالكتروني للصورة على شبكات التواصل الاجتماعي، بما يحافالمعايير الأخلاقية في مجال  تحديدأهمية  -3

 المجتمع وعاداته.

 

 

 أهداف البحث:

 التعرف على أكثر شبكات التواصل الاجتماعي التي يتابع من خلالها الشباب الجامعي السعودي الصور المتداولة. -1

 معرفة مضامين وأنواع الصور التي يهتم بها الشباب الجامعي السعودي على شبكات التواصل الاجتماعي. -2

 على أساليب تفاعل الشباب الجامعي السعودي مع الصور المنشورة على شبكات التواصل الاجتماعي.الوقوف  -3

 .على شبكات التواصل الاجتماعيالمنشورة لصور با المرتبطةالممارسات غير الأخلاقية  تقييم -4

 .مصداقية الصور المتداولة على شبكات التواصل الاجتماعي كشف مدى  -5

 بحوثين بالأهداف الخفية من وراء نشر الصور.رصد مدى وعي الم -6

 .أنواع الصور التي لا يجوز نشرها في شبكات التواصل الاجتماعيالتعرف على  -7

 رصد الأثار السلبية من الصور المنشورة على شبكات التواصل الاجتماعي على قيم الشباب الجامعي السعودي. -8

د نشر الصور في شبكات التواصل الاجتماعي من منظور الشباب الجامعي تحديد الإطار الأخلاقي المرجو اتباعه عن -9

 السعودي.
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 تساؤلات البحث: 

 ة؟نشور ما أهم مواقع التواصل الاجتماعي التي يتابع عليها المبحوثين الصور الم -1

 الصور التي تستهوي المبحوثين في شبكات التواصل الاجتماعي؟ نواعما أ - 2

 ما اشكال تفاعل المبحوثين مع الصور المتداولة على شبكات التواصل الاجتماعي؟ -3

 ما أنواع الممارسات غير الأخلاقية في نشر الصور على شبكات التواصل الاجتماعي من وجهة نظر المبحوثين؟ -4

 تداولة على شبكات التواصل الاجتماعي على المستهدف من النشر؟ما مصداقية الصور الم -5

 ما مدى وعي المبحوثين بالتلاعب والتحريف المتعمد في الصور على شبكات التواصل الاجتماعي؟ -6

 ؟من وجهة نظر المبحوثين التواصل الاجتماعيشبكات في  أنواع الصور التي لا يجوز نشرهاما  -7

 لصور المتداولة في شبكات التواصل الاجتماعي على النسق الأخلاقي؟ما الجوانب السلبية ل -8

 ما الإطار الأخلاقي لنشر الصور في شبكات التواصل الاجتماعي من وجهة نظر المبحوثين؟ -9

 

 فروض البحث: 

متابعة أفراد العينة الصور المنشورة على شبكات التواصل   ىتوجد علاقة ارتباطية ذات دلالة إحصائية بين مد  الفرض الأول:

 الاجتماعي واتجاهاتهم نحو أخلاقيات نشر الصور على شبكات التواصل الاجتماعي.

لاتجاهات نحو أخلاقيات  مقياس ا علىتوجد فروق ذات دالة إحصائية بين متوسطات درجات أفراد العينة  الفرض الثاني: 

متمثلة في )النوع والسن والدرجة العلمية والتخصص   الديموغرافيةنشر الصور على شبكات التواصل الاجتماعي تبعاً للمتغيرات  

 الدراسي(.
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مقياس المخاطر التي تسببها نشر  علىتوجد فروق ذات دالة إحصائية بين متوسطات درجات أفراد العينة  الفرض الثالث:

متمثلة في )النوع والسن والدرجة العلمية   الديموغرافيةالصور الصادمة في شبكات التواصل الاجتماعي تبعاً للمتغيرات 

 والتخصص الدراسي(.
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 المدخل النظري 
 

 أولاً: ثقافة الصورة في العصر الرقمي:
 مفهوم ثقافة الصورة: -1

ثقافة إشهارية إعلامية سمعية وبصرية تصنع الذوق الاستهلاكي، إنها ثقافة الاختراق التي تقدمها العولمة بديلًا من الصراع  هي 

،  1998الأيديولوجي، إنها تسعى إلى تسطيح الوعي بهدف تكريس نوع معين من الاستهلاك لنوع معين من المعارف والبضائع. )الجابري،  

 (18ص

وتعرف كذلك بأنها الثقافة الدارجة الكونية التي تحركها التجارة التوسعية، طابعها الترف، وقالبها أمريكي، وسلعها الصور والمعدات، 

 (Barber, 1995, P91)وهي واقع وهمي خلقته شبكات المعلومات. 

 

، وتحيزات أو تطلق حاجيات وتحدث توغلت الصورة داخل وعي الإنسان وأصبحت تؤسس لاختيارات، وتفضيلات وتحفيزاتفقد 

رغبات. وفي عصر صناعة الصورة أصبحت الصورة تقيم معادلاً خيالياً للواقع، بل يصبح الواقع أحياناً صورة شاحبة عن الصورة، فتكون 

 (  Rosen, 2005, P34الصورة هي الأساس وليس الواقع، وأصبحت الصورة أحياناً تسبق الواقع وتمهد له. )

 

شك أن هذا العصر الذي نعيشه في الوقت الحالي أصبحت الصورة فيه تمثل جزء كبير من العديد من المجالات، كما  ليس هناك 

تأثير غير مباشر ومباشر في تكوين خبرات الأشخاص وتحديد مواقفهم من لها  لماأصبحت الصورة فيه تقف بجانب العديد من الأفكار، 

ة والتي تقوم ببناء الفكرة على ما لديهم من الصور، ونستشهد هنا بالحكمة الصينية التي تقول فيما يدور حولهم من مجريات وأمور الحيا

تستطيع الصورة أن تغني عن ألف كلمة، حيث أنها تتناسب مع لغة حاضرنا، فقد أصبحت الصورة تحيط بنا منذ بداية يومنا حتى ذهابنا  

 ( 325، ص2015، وهواد وفي الأسواق. )المحموديإلى النوم وذلك من خلال الإعلانات في أجهزة الإعلام 
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 الصورة الرقمية:  -2
 مفهوم الصورة الرقمية:  -2/1

بالبيكسل. تختلف الصور الرقمية عن  فما يعر الصورة الرقمية عبارة عن الآف أو ملايين المربعات الصغيرة تسمى عناصر الصورة أو 

ها  الصور الفوتوغرافية في أنها صور مولدة من خلال الكمبيوتر والكاميرا الرقمية أو على الأقل معززة بهما. وتستمد قيمتها الخاصة من دور 

ها أو تنزيلها في الكمبيوتر أو  كمعلومة، وكذلك من تميزها بوصفها صور يسهل الوصول إليها، والتعامل معها ومعالجتها وتخزينها وتحميل

 ( 23-22، ص2005على الإنترنت. )عبد الحميد، 

 
 
 مفهوم الصورة الإعلامية الرقمية: -2/2

هي تلك الصورة الإعلامية التي يتم التعامل معها رقمياً في أي مرحلة من مراحل إنتاجها، سواء أثناء التقاطها او معالجتها  

، وهي تستمد مقوماتها من الأدوار الأساسية التي تلعبها الصورة في العمل الإعلامي، ومن المقومات التي وتحريرها، أو تخزينها او أرشفتها

وفرتها تكنولوجيا الاتصال الرقمية. الصورة الإعلامية ليست مجرد عنصر لإضفاء الجاذبية على الصفحات، وإنما تساعد القراء على فهم 

 ( 335، ص2015ة لجذب انتباه القراء. )المحمودي وهواد، الموضوعات المصاحبة لها، وهي أفضل وسيل

 

 أهمية الصورة الرقمية ودورها في تدعيم المحتوى:   -2/3

ساهمت الثورة الرقمية في تغيير العالم من حولنا، وفي الطريقة التي نتفاعل بها مع هذا العالم، وبذلك تغيرت أنماط تمثيل ذلك الواقع  

سابقة. فقد اعطى انفتاح الأفق الإعلامي والتطور التكنولوجي وسهولة الإنتاج والتوزيع للصورة قوة كبيرة في  عما كانت عليه في مراحل 

التأثير على الرأي العام. وبزيادة استخدام الإنترنت وشبكات التواصل الاجتماعي، وانتشار الأجهزة الذكية وسهولة اقتنائها حدث توسع  

الرقمية، فقد مثلت الصورة بشقيها الثابتة والمتحركة البنية الرئيسية في الاعلام بشكل عام وفي إعلاميات هائل وغير مسبوق لانتشار الصورة  

 ( 2-1ص، 2007الإنترنت بشكل خاص. )صادق، 
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الصورة سلاح، الصورة سلطة، الصورة عبارات متداولة يستدل بها معظم الناس على اختلاف فئاتهم وبيئاتهم واهتماماتهم، وخاصة  

التطور التكنولوجي الذي شهده عالم إنتاج الصورة وتوزيعها وتوظيفها، حيث أقام الإنسان عن طريقها علاقة جديدة مع الزمان   بعد

 ( 7، ص2005. )عبد الحميد، اللحظةفي نفس و والمكان، وصار يشاهد لحظة وقوع الأحداث، وبشكل مرئي ومحسوس 

 

رة الرقمية بهذا الشكل السريع هو ظهور "الأجهزة الذكية"، التي أحدثت نقلة ثورية  كما أن أهم العوامل التي ساهمت في انتشار الصو 

"، التي حولت المواطنين  Citizen journalismفي الإعلام الجديد، وأنتجت ما يطلق عليه بإعلام المواطن أو صحافة المواطن "

م ملايين الصور عبر مواقع الإنترنت وشبكات التواصل العاديين إلى صحفيين، وهواة التصوير الى مصورين صحفيين يرسلون فاليو 

 ( 5ص، 2007الاجتماعي. )صادق، 

 

 تصنيفات الصور الرقمية عبر مواقع التواصل الاجتماعي: -2/4
من المعروف أن عصرنا هذا هو عصر الصورة بامتياز، لذا ينبغي علينا معرفة أنواع هذه الصور بنُية ودلالة ووظيفة. ومن أهم  

الصور: الصورة الفوتوغرافية، والصورة التشكيلية، والصورة الإشهارية، والصورة الأيقونية، والصورة المـسرحية، والصورة السينمائية،  هذه 

 ( 1، ص2016)حمداوي، . والصورة البلاغية، والصورة التوجيهية التحسيسية، والصورة البيداغوجية

 

الصور في شبكات التواصل الاجتماعي من أنواع الصور الصحفية كما ذكرها محسن، وتنقسم كما يمكننا ان نستدل على معرفة أنواع 
 لعدة أنواع وفقاً لمضامينها كالتالي: 

 ووظيفتها الإعلام وتقديم المعلومات وشرح الوقائع، والتعليم والتسلية والإمتاع الذهني.  الصورة الخبرية: .1

 وتعبر عنه وقت حدوثه أو بعده، وتعبر عن موضوعات متنوعة.تقوم على تجسيد موضوعاً ما،  صور الموضوعات: .2

 مهمتها الأساسية دعم النص المكتوب، وإعطاؤه عناصر )ديناميكية( وقوة التأثير وفعالية. الصور الشخصية: .3

 تنشر بهدف عرض الإبداع الفني والجمالي للمصور، ولا تتضمن أية قيمة إخبارية.  الصور الجمالية والفنية: .4

الصور التي تستخدم في دعم المضامين الإعلانية المنشورة في الصحف، وتعبر عن أشخاص أو سلع. )محسن،   لإعلانية:الصورة ا .5

 ( 567-566، ص2012
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 كما ان "رحماني" ذكر أنواع مختلفة من الصور وأهمها هو التالي: 

فرد لصورة كما يمكن للفرد ان يتخيل هي التي ندركها داخليا أي ذهنيا، فالإدراك هنا يكون بامتلاك ال الصورة الذهنية: .1

 صورة أساسها واقعي واتجاهها خيالي، فتبرز الإبداعية الفرد وقوة خياله وذكاءه.

الخيال كما هو معروف يتمثل في قدرة الفرد العقلية على خلق صور جديدة وتوليد تصورات مختلفة،  الصورة الخيالية: .2

 موظفا كل الأزمنة المختلفة الماضي والحاضر والمستقبل.

هي الصورة التي يدخل الكمبيوتر في تركيبها، فهي صورة مرنة يسهل التعامل معها بتخزينها في الكمبيوتر   الصورة الرقمية: .3

 ( 167-166، ص2016تنزيلات الانترنيت او غيرها من الطرق الحديثة. )رحماني، او 

 

 وظائف الصور ودورها في صناعة الاعلام الجديد: -2/5
ولا شك أن الصورة بعنفوانها الرمزي لها تأثير على المتلقي مالم تستطع عليه وسائط أخرى في شتى الخطابات،  

السياسات ويوقد فتيل الشعوب بعد وهدتها، ويشعل الحروب وينشأ الخلافات، فلا فأصبحت الصورة لوحدها خطابا يوجه 

كلام عن إعلام عصري ومتقدم مهما كان طبيعته بدون منهج واضح في توظيف الصورة بشكل يجعله براقا لامعا غير مبتذل. 

 ( 2010https://www.maghress.com)الصمدي. التوظيف الإعلامي للصورة. 

 

الكثير من الوظائف التي جعلتها سلاحاً فتاكاً، ومن هذه الوظائف إثارة المشاعر، وإطلاق العنان   يوجد للصورة

للخيال، ومساعدة الفرد في معايشة الماضي وتذكره، كما يمكن عن طريقها توثيق الأحداث ورصدها، وتثبيت الزمن، ومساعدة 

ن خلال إطار زمني متفتح، وتجعله قادر على التفاعل مع العديد الإنسان في التفكير في المستقبل، وتساعده في تحرك خياله م

من الأشخاص في أزمنه وأماكن لم يتواجد بها من قبل، وساعدت تقنياتها وتجلياتها في عمليات التربية والتعليم، وفي عمليات 

 ( 330، ص2015وهواد، التسويق، وفي الحوار بين الجماعات والشعوب، وفي الاستمتاع وقضاء وقت الفراغ. )المحمودي 
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، وظواهرها تسجيل مظاهر الحياةأولها  فالصور عرفتها البشرية منذ آلاف السنين وكان لها ثلاثة وظائف أساسية:

التعبير عن معاني وأحاسيس لم يختبرها الإنسان في واقعه المادي، ولكنه تصورها أو سمع عنها وتأثر بها من خلال توارث ثانيها 

- 2013-توضيح معاني الكلمات، لاسيما للكلمات الجديدة على السامع أو القارئ. )عبد الحميد، ثالثها الثقافات البشرية

 (155ص

 
الترفيه(، ويمكن استنباط   -التثقيف  - لا تبتعد كثيراً وظيفة الصورة الصحفية عن الوظائف الأصلية لوسائل الإعلام )الإخبار

 الإعلام نفسها وهي: آليات توظيف الصورة الإعلامية من وظائف وسائل

 وهي وظيفة اجتماعية هدفها الإمتاع، تتجلى في "إذاعة الفنون بأنواعها كالموسيقى وغيرها. الوظيفة الترفيهية: .1

تتمثل في سيل المعلومات والمعارف وكذلك عادات وتقاليد حضارات مختلف الشعوب التي تعرض على   الوظيفة الثقافية: .2

 شكل وثائقي وكذا البرامج ذات البعد التثقيفي التي من شأنها أن ترفع من المستوى لأبناء المجتمع.

 لشركات.ا تعلانالإهدفها ترويج المنتجات فاتخذت من نجوم الفن والرياضة واجهات  الوظيفة التسويقية: .3

)الحساني،  والتي تهدف إلى توعية الشعوب بالقضايا التي قد تهم المجال السياسي أو الحقوقي أو البيئي.  الوظيفة التوعوية: .4

 ( 62-61، ص2014

 

ستطاعتها مخاطبة كل الأعمار والمستويات الثقافية وأيضاً ذوي الاحتياجات الخاصة، وتقريب المسافات، باكما أن الصورة  

وتنشيطها للانتباه والذاكرة والإدراك والتطور والخيال، ومساعدتها في العملية التعليمية والرفع من مستوى طرق التدريس على 

 ( 332، ص2015كل المستويات. )المحمودي وهواد، 

 
توظيف الصورة    فإن أخذنا مثلا  والصحفيين،فتوظيف الصورة في الإعلام المعاصر أصبح الشغل الشاغل للتقنيين والإداريين  

في الحروب الأخيرة وما شهدته من أطوار متعددة تباينت في نقل وقائعها وسائل الإعلام باختلاف توجهاتها الإيديولوجية 

.  وخطوطها التحريرية، وهو ما ينبئ بأن مسألة توظيف الصورة أضحى يكتسي أهمية بالغة في أجندات وسائل الإعلام

 (https://www.maghress.com.2010رة. )الصمدي. التوظيف الإعلامي للصو 

 

https://www.maghress.com/tettawen/1732
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 وظائف الصورة في العلاقات العامة المعاصرة:  -2/6

العلاقات العامة    فاعتمدتكما تناولها "خلوف"  التسويقية  للقيام بأنشطتها    الصورةوظفت  العلاقات العامة الرقمية  

أفكاراً إبداعية لإعلانات منتجات   التي صممت لتحوي  ، وركزت على مشاركة الصورشبكات التواصل الاجتماعي  على  الرقمية

لذلك تهتم  نجاح وفشل المشاريع التجارية،  فيالصورة في عالم اليوم، تعد عاملا مهما ف وحملات ترويجية أو توعوية، ،وخدمات

المنتجات  أن كما أتضح،  تهامبيعانجاح المؤسسة وزيادة حجم  لما لها من أهمية فيصورة العلامة التجارية ب العلاقات العامة

 ( 178، ص2018)خلوف،  بشكل أكبر.العملاء  نجذب إليهاي والخدمات التي ترافقها صور

 

لقنوات اتصال مباشرة وسيطاً مثالياً لأجهزة العلاقات العامة في فتحها  شبكات التواصل الاجتماعيمثلت 

وتفاعلية مع جماهيرها، فقامت بنشر صور لمنتجاتها وخدماتها وأخبارها عبر حساباتها، واقامت المسابقات والحوارات لتتفاعل 

،  2019)المشهداني،    صورة ذهنية إيجابية عن المنشأة.وبناء  كسب ولاء جماهيرها،  لمع جماهيرها، لتكوين علاقات متينة وقوية، و 

 (283ص

 

العلاقات العامة الرقمية من شبكات التواصل الاجتماعي مقراً رسمياً لنشر صور بياناتها الرسمية سواء عند جعلت 

حدوث الأزمات أو لموافاة جمهورها بآخر مستجداتها وأحداثها المهمة، وذلك لسرعة وسهولة الوصول الى جمهورها المستهدف، 

تحقيق التفاهم والتأييد  يساعد علىوإمكانية قياس رد فعل الجمهور، وذلك  وسهولة تفاعل الجمهور مع المضامين الموجهة إليه،

والتوافق بين مصالح الجماهير ومصالح المنظمة، من خلال وظيفتها التي تقوم على إعلام وشرح وتفسير سياسات المنظمة 

 ( 382، ص2018)المزاهرة،  لجماهيرها.

 

التي فرضت على وسائل الاعلام التقليدية، ووفرت حرية لا شك ان شبكات التواصل الاجتماعي كسرت القيود 

كانت صور اخبار فساد الحكومات ومعاناة الشعوب وقمع المتظاهرين وقتلهم، كافية  و غير مسبوقة وإمكانيات وأدوات متطورة، 

لإشعال الثورات وتأجيجها، فلم يكن هذا الشأن الوحيد لتوظيفها سياسياً، بل تم توظيف صور معد محتواها مسبقاً لانتخابات 
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مهور المستهدف، ولتأثير على اتجاهات واراء ومرشحين، واستخدامها لترويج السياسي للوصول إلى أكبر قاعدة ممكنة من الج

 ( 180 -179، ص 2018الجماهير. )خلوف،  

لم تعد الصورة تسجيلاً للحظة مرئية في مكان ما، إذ تجاوزت وظيفتها التقنيّة ودخلت في عملية الصياغة الذهنية  

اً للاستعمال من أجل إخفاء حقائق ولعبة الحقيقة والزيف. فالصورة وإن باتت قادرة على فضح الحدث، ولكنها صالحة أيض 

كثيرة، حين تمارس فعلاً ضدياً. وطالما أن أهم جزء في الصورة هو إيصالها، فإنها، كمنجز غربي بسبب تقنياتها المتقدمة وتجربتها 

 ( 169، ص2013)عبدالحميد،  الطويلة، تدخل في لعبة التنميط والقولبة والنمذجة في أبعادها الإعلامية والسياسية والثقافية.

 

 الصورة على شبكات التواصل الاجتماعي:نشر سلبيات  -2/7

منها  للصورة أهميتها التربوية والتعليمية، وفي عالم الاتصال الإعلامي والإعلاني، ومع ذلك فالسلبيات عديدة ولافتة

ؤقتة والعابرة على حساب الحقيقي تزييف الوعي وإخفاء الحقيقة، بمعنى أن الصورة الرقمية زادت من قيمة الأمور السطحية والم

والجوهري والثابت، كما زادت من تحويل الإنسان إلى كائن سلبي مستقبل ومستهلك للصور، وقد ساعدت بعض المؤسسات 

القائمة على صناعة الصورة بتقديم صور زائفة للواقع، وخلق حالة من البعد عن المعرفة، وزرع حالة من الإدمان على تلقي 

، 2015الصور، وقد زادت هذه المظاهر مع ظهور ما يعرف بجرائم الصور، كالقتل والتزوير والابتزاز. )المحمودي وهواد،  المعرفة عبر

 (332ص

خاصةً  تضليل عقول الجماهير، فالثقة البالغة والدائمة في الصورة تزيد من هذا التضليل في أكبر  تهاالصورة فرصف

القائمون على وسيلة النشر بتوظيف الصورة لتحقيق أهدافهم الإقناعية  لذلك يعملعندما تكون هذه الجماهير غير متعلمة، 

 (75، ص2003. )الأسطل، أخلاقيةوتضليل عقول الناس والتأثير عليهم بواسطة طرق غير 

 

كما أن السلبيات امتدت الى إمكانية الترويج للمخدرات والإتجار بالبشر والأعضاء، والسلاح، والتحرش بالأطفال 

للحياء العام، والكشف عن أسرار الدولة فيما يخص المعلومات   خادشه استغلالهم، والترويج لصور ولقطات فيديو إباحية أو و 

 ( 8-5-4ص، 2013والأسرار الاستراتيجية التي تخدم الأعداء. )سبتي، 
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سرقة تعد  ا كمللخصوصية،   اً تعد اختراقفهي صدقاء لأصور هذه النشر الصور بدون اذن مسبق حتى وإن كانت 

الغير أخلاقية النشر  ت، من أكثر السلبيات المنتشرة للممارساتهموياهوانتحال فراد أو الشخصيات المعتبرة في المجتمع صور الأ

  (.Vallor, 2012, p22) الشبكات.على 

ة والغير منضبطة للمستخدمين لنشر الصور عبر شبكات التواصل لبيوسلط الضوء "الدهشان" على الممارسات الس 

عرض المواد الإباحية والفاضحة والخادشة للحياء،  و بث الأفكار الهدامة والدعوات المنحرفة والفاسدة، مثل الاجتماعي، 

نتشار المواقع التي تروج للمحتوى والتشهير والفضيحة والمضايقة، والتحايل والابتزاز والتزوير، وانتهاك الحقوق الخاصة والعامة، وا

الغير أخلاقي، وإثارة المشكلات السياسية والاجتماعية، وتسهيل التوجه الغير أخلاقي، ونشر الشائعات، وسهولة سرقة 

 ( 169، ص2019وتزوير المعلومات، والاستخدام غير المأذون. )الدهشان والبدوي، 

 

 التواصل الاجتماعي:ثانياً: اخلاقيات نشر الصور عبر شبكات 

 شبكات التواصل الاجتماعي:على أخلاقيات الصورة  -1
   مفهوم أخلاقيات الصورة:  -

إمكانية التقاط   ي فردظهرت أخلاقيات الصورة مع ظهور مشاكل الصورة الرقمية )ثابته ومتحركة(، والتي وفرت لأ

من  ا سهولة التلاعب بهكذلك ، و الصورة عالجةمرير و تحالصور ونشرها عن طريق الأجهزة الذكية، مما ساعد على سرعة نشر و 

في المبادئ الأخلاقية التقليدية في معالجة الصور   كيكتش أدى إلى الخلال إضافة أو حذف أحد عناصر الصورة، مما 

خط واضح وافصل بين معالجة الصور الغير أخلاقية التي تهدف الى تضليل المشاهدين، الصحفية، وطرح تساؤل عن وجود 

 (Ward, 2010, p.315)وبين المعالجة اللازمة، وبين ومدى أخلاقيتها. 

 

ازدادت أهميتها، بقدر ازدياد   -على خلاف الإعلام التقليدي-بالمرونة والحرية  الإعلام الرقميفي صورة ال تتميز

قلق المتخصصين في الإعلام الجديد، خصوصًا في ظل انتشار الهواتف الذكية وسهولة التقاط الصور ونشرها بكل حرية على 



26 
 

مية، بحكم تزايد أهميتها كمصدر للمعلومة، ونظراً مواقع التواصل الاجتماعي دون قيد أو شرط، ومنها إلى مؤسسات إعلا

 .، وما تطرحه من إشكالات أخلاقية"بصحافة المواطن" لتعاظم قوة ما يعرف

 

عدم نشر الصور المسيئة للأفراد، خصوصًا عندما تكون الإساءة الكثيرة تظهر ضرورة الالتزام بأمام هذه الإشكالات  

دة تستمد رهينتها لأننا نعيش عصر الصورة بامتياز، ولضمان المصداقية، وكسب ثقة أكبر من القيمة الإخبارية. هذه القاع

 السبق واللا مهنية. الجمهور، وعدم الانسياق وراء ثقافة 

وكحل للخروج من هذه الأزمة الأخلاقية التي طرحت بقوة في الغرب والشرق منذ تسعينيات القرن الماضي، وبحدة  

، اتجهت الصحافة العالمية إلى توفير الصور الصادمة مع ترك إمكانية الاطلاع عليها للمتلقي  القتل والعنفصور    انتشارعقب  

 .بعد تحذيره، ما دامت متاحة ويمكن الوصول إليها، كما اهتدت إلى ذلك رويترز وفيسبوك

 

البنية الإدراكية، وما قد  ومع ذلك، يجب الحذر كل الحذر في التعامل مع الخطاب الأيقوني اللا موضوعي بالغ الأثر في 

يترتب عليها من فعل أو قناعة، تبدو مبنية بناءً منطقيًا يرجع إلى كفاءة المصور / المخرج؛ بناء سرعان ما ينهار إذا دققنا في 

فية الخلفية )خلفية الصورة(، أو تساءلنا عن مصدر الصورة، أو تاريخ التقاطها أو اسم المصور، وغيرها من المكونات الفوتوغرا

. أخلاقيات الصورة الصحفية في الإعلام العربي.  2019)العزوزي،  .الداخلية والخارجية، النسقية، والسياقية

https://www.qposts.com) 

 

 القضايا الأخلاقية ذات الصلة باستخدام الصور الرقمية إعلامياً: -

 بالصور:المصداقية والتلاعب  -1

وتأتي قضية مصداقية الصورة في مقدمة القضايا الأخلاقية  ، تمثل المصداقية متغيراً وسطاً بين الإعلام والتأثير في الرأي العام

حول مدى مصداقية الكاميرا ذاتها في نقل الحقيقة والصدق، وهل  سابقافبينما كان النقاش يدور . التي أثارتها المعالجة الرقمية

https://www.qposts.com/
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الكثيرون أن الصورة لا تصور الحقيقة كاملة إذ التقطت لتعبر عن موضوع ما، كما يمكن تغيير  ويرىالكاميرا لا تكذب؟ 

قت الالتقاط، والمحرر الصورة بواسطة الرتوش، بل ان مجرد اختيار صورة وليس أخرى هو دليل على تحيز متعمد من المصور و 

 ( 28-27، ص2016)وسام، عند المفاضلة بين عدة صور تم التقاطها. 

 

 الخصوصية والحق في الصورة:  -2

تعتبر الصورة انعكاساً لشخصية الإنسان ليس فقط في مظهرها المادي الجسماني، وإنما أيضاً في مظهرها المعنوي، فهي تعكس 

في الصورة يعني تخويل صاحب الصورة الحق في الاعتراض على إنتاج صورته مشاعر الإنسان وإحساسه ورغباته. والحق 

ونشرها دون رضائه، وكذا الحق في إباحة الإنتاج أو النشر متى ثبت توافره. وإن كان الحق في الصورة يتضاءل في بعض 

م تعد من القيود الهامة على الحق  الأحيان أمام المصلحة العامة للجمهور وحقه في المعرفة والإعلام، فضرورات الحق في الإعلا

 ( 340، ص2015)المحمودي وهواد،في الصورة. 

 

 الملكية الفكرية: -3

وفرت تكنولوجيا المعالجة الرقمية إمكانات كبيرة في مجال تحسين جودة الصور وسرعة إنتاجها وتخزينها وإعادة استخدامها،  

نسخ الصور واستخدامها  سهولةر والملكية الفكرية، فمن ناحية إلا أنها أثارت مشكلة أخلاقية وقانونية تتعلق بحقوق النش 

، هاصدر متنقل الصورة من فرد لآخر ومن مؤسسة لأخرى، دون معرفة  وسهولةدون الرجوع إلى أصحاب حقوق ملكيتها، 

ضياع حقوق المبدعين والمصورين، كان أثرها سلبياً على ، ومن قام بها. لذلك  يهاصعوبة معرفة التغيرات التي حدثت عل وأ

 ( 51، ص2004تزييف حقيقة منتج الصورة. )عبد الحميد وبهنسي، و حق ملكية الصور التي لم ينتجوها،  ادعاءوسهولة 

 

 : ومدى أخلاقيتها نشر الصور الصادمة -4

على فراش  شخاصفصور الأ، إلى ورثته حق صورة الشخص بعد وفاتهنتقل ويالصورة هي أحد الحقوق الملازمة للشخص، 

الأصدقاء نسان لا يحبذ رؤية جثث لأم، كما أن ادون إذن مسبق من أسره هاالموت أو في سكرات الموت، لا يجوز نشر 
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، أو منشورة على شبكات التواصل، ومن المهم على الصفحة الأولى من الصحيفة اليومية أو الإلكترونية ينوالأحباء المتوف

ض الأطفال دون الثامنة عشر لمثل هذه الصور، وهو الأمر الذي ورد في كتاب المبادئ التوجيهية لمؤسسة سكاي يتعر  عدم

  - 16، ص2017ية هذه المشاهد البشعة والمؤذية. )السيد، نيوز الإنجليزية بضرورة حماية من هم دون الثامنة عشر من رؤ 

17) 

وتشير المواثيق أنه عند نشر صور مثيرة للجدل للتعبير عن حالة ألم، فيجب أن تؤخذ مشاعر المجتمع في الاعتبار، 

ئها للقيمة وكذلك موضوع الصورة ذاته مع إعطاء أهمية للمشاعر الاجتماعية والذوق العام، أكبر من تلك التي يتم إعطا

الخبرية للصورة، بينما تسمح هذه المواثيق بإمكانية ضبط الصورة واحترام أخلاقيات وتنظيمات تشريعات مهنة الإعلام، 

 ( 27-26، ص2016واحترام المجتمع وحقوق الانسان من خلال الصورة. )وسام، 

 

 علامي:رغوبة على العمل الإالمالمعالجة الرقمية للصور وتأثيراتها الأخلاقية غير  -

يوجد العديد من العوامل التي أثرت في مجال الصورة الرقمية ومصداقيتها بطريقة سلبية مثل ظهور بعض الاستخدامات 

نتيجة للمعالجات  و الخاطئة، وأصبحت بعض المؤسسات العريقة في الوطن العربي ضحية لتلك المعالجات الخاطئة، والمعالجات 

إلى تراجع اعتبار الصورة على أنها معيار للحقيقة، وهذا يجعل المرء يفكر أكثر   ىمضلله، وذلك أدنقل الواقع بطريقة    الخاطئة

 ( 19، ص2005 الحميد،من مرة قبل أن يتخذ قرار مبني على صورة. )عبد 

 

فمع امتلاك القدرة على النشر وتصميم المواقع والصفحات الشخصية على الشبكات الاجتماعية، وكذلك امتلاك 

لأي مبتدئ  أصبح من الممكن  ، فقدة على تطويع النصوص والصور من خلال تكنولوجيا الرقمنة على شبكة الإنترنتالقدر 

في استخدام الكمبيوتر أن يكَون ما يشاء من اللقطات، ومن ثم فالاحتمال قائم أن تكون الصورة أقل صدقاً. )مصباح، 

 ( 46، ص2006
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والاضافة والتزييف بأي شكل من الأشكال. وينقسم التزييف في  لحذفلعناصر الصورة ومن الممكن أن تتعرض 

الصورة الى جزئين: تزييف المضمون وتزييف الشكل، وفي كلا الحالتين التزييف في الصورة الإعلامية يؤدي إلى تضليل الرأي 

 ( 111 -110، ص2003المصداقية. )محمد،  طمسالعام والانحراف عن الحقيقة، و 

 

  و أ ،او في تغيير مضمونها الصورة، التقاط  ةطريقتعددت أساليب التضليل بالصور فمن الممكن أن يكون التضليل في 

والادعاء بأن هذه الصور تمثل الواقع بينما هي مصنعه لتعطي   ،التحكم بالألوان أو إضافة صور اشخاص أو أشياء او حذفها

لا انها التقطت من زاوية معينة او في لحظة معينة، لإعطاء رسالة  إو حدث  باختيار صورة حقيقة لشخص أ، أو انطباعا معينا

التضليل بالكاريكاتير السياسي والاجتماعي، الذي يتعامل معه على انه طرفة  أو  ، دثحمضللة حول شخص أو موقف أو 

،  2010الصورة. )الشميمري، وتسلية، بينما هو يمثل رأي وموقف ورسالة مؤثرة، تجميع بين خصائص الكلمة وخصائص 

 (107ص

 

 ميثاق أخلاقيات معالجة الصور الرقمية: -

 American Society of Mediaوسائل الإعلام  يقد تناول ميثاق الجمعية الأمريكية لمصور 

Photographs  مشكلة معالجة الصور الرقمية على مصداقية الصور، حيث نص على عدم تشويه  1993الصادر عام

كل كبير ومقصود في الصور الإخبارية، وعدم تغيير مضمونها، كما نص الميثاق على أنه يجب على الناشرين أن  الحقيقة بش 

يرفضوا تشويه الصور والتلاعب بها. فأي مونتاج ومعالجة إلكترونية للصور، ولابد ان يكتب توضيح بجانب الصورة )أن  

 ( 51، ص2006بر القارئ بالحقيقة. )حسن، الصورة تم التعديل عليها او معالجتها من خلال..( حتى يخ
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 أخلاقيات شبكات التواصل الاجتماعي في الاعلام الجديد: -2
 مفهوم أخلاقيات الإعلام الجديد: -

تشمل و   .المشكلات والممارسات والقواعد الأخلاقية المتميزة لوسائل الإعلام الرقمية  ديدةتناول أخلاقيات الوسائط الجت

.  وسائل الإعلام الرقمية الصحافة الإلكترونية والمدونات والصحافة الرقمية وصحافة المواطن ووسائل التواصل الاجتماع

وكذلك كيفية   ونشرها،دة" للبحث في الأخبار  أسئلة حول كيفية استخدام الصحافة الاحترافية لهذه "الوسائط الجدي وتبحث

 (Ward, 2010, p.315) .استخدام النصوص أو الصور التي يقدمها المواطنون

 

 نشر عبر شبكات التواصل الاجتماعي:لمواثيق الشرف وقواعد السلوك ل  -3
 Ethics Pactالميثاق الأخلاقي: مفهوم  -

القيم والآداب والمبادئ والسلوكيات الإيجابية التي ترى ضرورة أن يلتزم "هو وثيقة رسمية أو غير رسمية تحدد مجموعة 

بها كل مرتادي شبكات التواصل الاجتماعي والتي من شأنها أن تساعد في الاستخدام الرشيد لتلك الشبكات، وبما يحفظ 

 ( 163، ص2019أمن وحقوق الآخرين وسلامة العلاقات القائمة بينهم". )الدهشان وبدوي،  

 

 الميثاق الأخلاقي للتواصل عبر شبكات التواصل الاجتماعي:فهوم م -

"التزام سلوكي من قبل الممارسين للشبكات للقيم والمعايير المتفق عليها، دون المساس بأمن المؤسسة التي ينتمون  

 The Communications)اليها أو أفرادها أو تعريض سمعتها للخطر بإشعارات أو تلميحات أو تصريحات وغيره".  

Council, 2018, p2) 

 

كسة من الاستخدام السلبي غير المراقب أو غير الأخلاقي عبر شبكات التواصل وقد تنبه العالم الى الخطورة المنع

الاجتماعي والانترنت، فصدرت تشريعات عالمية تحمي الضحايا من كل الفئات والأعمار من الترصد والتنمر والمطاردة 

 ( 158، ص2019والتحرش بالأطفال أو غيرهم، في بعض الشبكات الاجتماعية. )الدهشان والبدوي، 
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لمكافحة   2016وقعت شركات مايكروسوفت وتويتر وفيسبوك ويوتيوب مدونة سلوك مع الاتحاد الأوروبي في أيار/مايو  كما  

وهدفت المبادرة الى ابتكار ميثاق شرف أخلاقي، يهدف الى مواجهة  المحتوى المتطرف وخطابات الكراهية عبر منصاتها، 

صرية والتحريض على الطائفية والعرقية والمذهبية والكراهية. )عبدالحميد،  العنف عبر الشبكات الاجتماعية ومكافحة العن

 ( 172، ص2019

 

وفي هذا السياق أعلنت الدول العربية كقطر والبحرين والكويت والسعودية وسلطنة عمان بضرورة سن قوانين 

م حقوق الإنسان بشأن تجريم القذف وتشريعات تتوافق مع الدساتير الخاصة بهذه البلاد، لمكافحة جرائم الانترنت، واحترا

والسب على شبكات التواصل الاجتماعي، وتجريم استعمال الأسماء المستعارة للتعبير عن المواقف أو الآراء أو التعبير عن 

الشخصيات ومواقفها حماية لحقوق الأفراد ومصالح المؤسسات الخاصة والعامة من انتهاك خصوصيتها أو تعرضها لأي ضرر  

. إشكاليات الرقابة: الضوابط الأخلاقية والتشريعية لشبكات التواصل الاجتماعي في الدول العربية، 2015لبان، ما. )ال

)http://www.acrseg.org 

 

وغياب التفكير النقدي فهناك تزوير وانتهاك واضح لحقوق الملكية الفكرية وتتبع للشائعات والأكاذيب ونشرها 

وغياب التثبت والتمحيص، واختراق الخصوصية، وزعزعة الاستقرار والأمن الشخصي والاجتماعي، ونشر الضلالات والغزو  

الفكري، وترويج للمواد غير الأخلاقية، سواء بالكتابة أو نشر الصور أو الفيديوهات، وهي عادات من شأنها أن تدمر  

 (. 158، ص2019ين وتنتهي بهم إلى السطحية والانقياد وغياب الوعي. )الدهشان والبدوي، الطاقات العقلية للمتواصل

 

وعقد مؤتمر "ضوابط استخدام شبكات التواصل الاجتماعي في الإسلام" والذي نظمته "جائزة الأمير نايف بن  

لإسلامية، والذي نتج عن اتجاه المملكة عبدالعزيز آل سعود للسنة النبوية والدراسات الإسلامية المعاصرة" بمشاركة الجامعة ا

http://www.acrseg.org/39122
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مؤتمر ضوابط استخدام ، 2016، يدلتدشين مبادرة الميثاق الأخلاقي للتواصل عبر شبكات التواصل الاجتماعي. )الأحم

 mjazirah.co-http://www.al) الاجتماعي.شبكات التواصل 

 

، نهجا يتضمن وضع ميثاق أخلاقي للسلوك الالكتروني بريطانيافي وتنتهج بعض المؤسسات التعليمية كجامعة 

الصادر من موظفيها عبر شبكات التواصل الاجتماعي، بحيث تضمن عدم المساس بالوضع المهني والاعتباري للجامعة عبر 

صل التغريدات أو المشاركات أو التعليقات الخاصة بموظفيها، بحيث تضمن الحفاظ على سمعتها ووضعها عبر قنوات التوا

الالكتروني، وآلا تمس سياستها أو أسلوبها بأي سلوكيات سيئة أو مغرضة، او حتى نشر صور الطلاب او الموظفين حيث  

 .UEA, 2016, Code of Conduct on Social Media Use)يتم اعتبارها كاختراق للخصوصية.  

)https://www.uea.ac.uk 

 

أخلاقيات التواصل  Ford Motor Companyوأفردت بعض الشركات التجارية العالمية مثل شركة 

للأصل القومي أو المواطنة أو الإعاقة  الالكتروني عبر شبكات التواصل الاجتماعي المتمثلة في القيم الجامعة دون تمييز وفقا 

أو الحالة الاجتماعية أو أي أساس آخر محمي معترف به قانوناً بموجب القانون الفيدرالي والولاية أو القوانين واللوائح المحلية،  

ت والمعلومات  مع تحري الصدق، والوضوح في الأفكار والآراء والاحترام والتواضع مع كل المتواصلين، والصدق في نشر البيانا

 (Bouman, 2019, Need Social Media Policy)وخاصة المالية وعدم تغييرها. 

https://everyonesocial.com 

 

كما أن الشركات التجارية تفرض بعض المواثيق على استخدام صور علامتها التجارية والشعارات المنظمية وعدم 

Personnel general provisions, 2013). ض أخرى أو نفعية. استغلالها لخدمة أغرا

 )https://www.acfe.com 

 

http://www.al-jazirah.com/2016/20161125/ln31.htm
https://www.uea.ac.uk/documents/2506781/9416120/Code+of+Conduct+on+Social+Media+Use/595c44c2-c528-4495-b85c-c075b80aeac3
https://everyonesocial.com/blog/need-sample-social-media-policies-here-are-7-to-inspire-yours/
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  اللائحة التنفيذية لنشاط النشر الإلكتروني السعودي: -

لا يخضع  النشر الإلكتروني : أن كما نص نظام النشر الإلكتروني السعودي في مادته الثالثة عشر )رقابة النشر الإلكتروني(

 ( 175 -163، ص2013)القرني، . أشكاله للرقابة من قبل الإدارة المعنيةبكافة 

 :النظام يحظر نشر ما يلي أن (المسائل المحظورة نشرها) الخامسة عشرة مادتهوفي 

o   لا يجوز نشر كل ما من شأنه التحريض على ارتكاب الجرائم أو إثارة النعرات أو البغضاء أو إشاعة الفاحشة أو

 .الشقاق بين أفراد المجتمعبث روح 

o 2020الإعلام السعودية. )موقع وزارة  .لا يجوز نشر إعلانات تتضمن موادا من شأنها تضليل المستهلك .

https://www.media.gov.sa/page/74 ) 

 

ما تقدم هناك حاجة لوجود اطر ومعايير استرشادية أخلاقية وقانونية، ورقابة حقيقية تعمل على تنقية  ءوفي ضو 

ما يتم نشره عبر شبكات التواصل الاجتماعي، والى ضرورة وضع ميثاق أخلاقي ومبادئ سلوكية حاكمة لترشيد السلوك 

،  2019الممارسات الفردية والاجتماعية لرواد هذه الشبكات والمتواصلين عبرها. )الدهشان والبدوي، الالكتروني، وضبط 

(160ص

https://www.media.gov.sa/page/74


 

 

 

 

 

 

 المبحث الثاني: الإجراءات المنهجية للبحث

لتحقيق أهداف الدراسة،  يتناول هذا المبحث وصف لإجراءات الدراسة الميدانية التي قامت بها الباحثة 

وتتضمن نوع البحث ومنهجه، مجتمع البحث وعينته، أداة بيانات البحث، إجراءات الصدق والثبات،  

.وحدود البحث 
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 المبحث الثاني: الإجراءات المنهجية للبحث 

 نوع البحث ومنهجه:

اخلاقيات الصورة في شبكات التواصل ينتمي هذا البحث الى الدراسات الوصفية التي تستهدف رصد وتوصيف وتحليل 

الاجتماعي من منظور الشباب الجامعي السعودي، لكونه انسب المناهج المستخدمة في الدراسات الإعلامية، وسيتم ذلك  

،  2014بأسلوب المسح بالعينة من أفراد مجتمع البحث وتشمل الشباب الجامعي )ذكور وإناث( بجامعة أم القرى. )المزاهرة، 

 (307ص

 

 تمع البحث وعينته:مج

 يتحدد مجتمع البحث في طلاب وطالبات جامعة أم القرى، وتنتمي العينة الى نوع العينة العمدية  

( مفردة موزعة بالتساوي بين الذكور والإناث، من فئة الشباب من طلاب وطالبات جامعة  200بالاختيار العشوائي قوامها )

 ماعي.أم القرى المستخدمين لمواقع التواصل الاجت

 

 أداة جمع بيانات البحث: 

يعتمد البحث على استمارة الاستقصاء كأداة لجمع البيانات من عينة البحث، حيث تحتوي على عدد من الأسئلة التي  

 تجيب عن تساؤلات البحث، وبالإضافة للخصائص الديموغرافية لأفراد العينة.
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 إجراءات الصدق والثبات:

الاستمارة في ضوء أهداف وفروض الدراسة، وتم عرض الاستمارة على مجموعة من المحكمين من أستاذة تم تصميم   

، أما الثبات فتم قياسه بإعادة  %87,86( مفردة، ووصل معدل الصدق إلى 40الإعلام، وتم إجراء اختبار قبلي على عينة )

 . %85,21تطبيق الاستمارة ووصل إلى 

 ت: المعالجة الإحصائية للبيانا

معالجتها وتحليلها واستخراج   الآلي، ثمالحاسب    إلىبعد الانتهاء من جمع بيانات الدراسة الميدانية، تم ترميز البيانات وإدخالها    

الحزمة الإحصائية للعلوم الاجتماعية: تم اللجوء الي المعاملات والاختبارات الإحصائية    برنامج "النتائج الإحصائية باستخدام  

 التالية في تحليل بيانات الدراسة: 

 التكرارات البسيطة والنسب المئوية. •

 المتوسطات الحسابية والانحرافات المعيارية. •

 متغيرين من المتغيرات الاسمية ( لدراسة الدلالة الإحصائية للعلاقة بين Chi Square Test) 2اختبار كا •

(Nominal ) 

( لدراسة الدلالة الإحصائية للفروق بين المتوسطات الحسابية لمجموعتين من المبحوثين في أحد T- Testاختبار ) •

  (Interval Or Ratioمتغيرات الفئة أو النسبة )

واعتبرت  ،1.96غير دالة إذا لم تصل  zوقد اعتبرت قيمة  مئويتين،( لدراسة معنوية الفرق بين نسبتين zاختبار) •

فأكثر   %99واعتبرت دالة عند مستوي ثقة  ،2.58وأقل من  1.96فأكثر إذا بلغت   % 95دالة عند مستوي ثقة 

 فأكثر.  2.58إذا بلغت 

( لدراسة شدة واتجاه العلاقة الارتباطية  Pearson Correlation Coefficientمعامل ارتباط بيرسون ) •

 ستوى المسافة أو النسبة.بين متغيرين من م

 فأقل. (  0.05)معنوية أي عند مستوى  فأكثر، ( %95وقد تم قبول نتائج الاختبارات الإحصائية عند درجة ثقة )
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 حدود البحث:

تتمثل في تقييم اخلاقيات الصور المنشورة على شبكات التواصل الاجتماعي من وجهة نظر  الحدود الموضوعية:  - 1

 السعودي.الشباب الجامعي 

 تم تطبيق البحث في جامعة أم القرى بمكة المكرمة.الحدود المكانية:  -2

مفردة من الاناث  100مفردة من طلاب وطالبات جامعة ام القرى، منها 200تم تطبيقه على الحدود البشرية:  -3

 مفردة من الذكور. 100و

هـ. 1441تم تطبيق البحث خلال الفصل الدراسي الثاني لعام الحدود الزمنية:  -4



 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 الفصل الثاني 

 عرض نتائج الدراسة الميدانية ومناقشتها

 

 

 

 

 

 

 

 



37 
 

 خصائص عينة البحث 

  (1جدول )

 العينةخصائص أفراد 

 النسبة المئوية  التكرار الخصائص 

 النوع

 50 100 ذكور

 50 100 إناث

 100 200 الإجمالي

 العمر

 56.5 113 عام 20-24

 43.5 87 عام 25-30

 100 200 الإجمالي

 الدرجة الجامعية

 50 100 بكالوريوس

 50 100 ماجستير

 100 200 الإجمالي

 التخصص 

 50 100 علوم اجتماعية

 50 100 علوم تطبيقية

 100 200 الإجمالي

 ذكور.  %50إناث،  %50تشير بيانات الجدول السابق الى: تساوي افراد عينة البحث حيث بلغت نسبتهم     

بنسبه   عام  30-25، يليه في الترتيب الثاني من  56,5بنسبة بلغت    عام  24-20جاء في الترتيب الأول الفئة العمرية من  
 . 43,5بلغت 

بنسبة " ماجستير" الدرجة الجامعية، يليه في الترتيب الثاني 50بنسبة " بكالوريوس" الدرجة الجامعيةجاء في الترتيب الأول 
50. 

"علوم   في الترتيب الثاني التخصص الجامعي، يليه 50بنسبة "علوم اجتماعية"  جاء في الترتيب الأول التخصص الجامعي
 .50بنسبة تطبيقية" 
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 النتائج العامة للدراسة 

 

 )أ( نتائج الدراسة الميدانية:

 مدى متابعة أفراد العينة الصور المنشورة على شبكات التواصل الاجتماعي وفقاً للنوع:  .1

  (2جدول )

 :أفراد العينة الصور المنشورة على شبكات التواصل الاجتماعي وفقاً للنوع مدى متابعة( أ

 العينة

 مدي المعرفة

 الإجمالي الإناث الذكور

  % ك % ك % ك

  59.5 119 70 70 49 49 غالباً 

  35 70 28 28 42 42 أحياناً 

  5.5 11 2 2 9 9 نادراً 

  100 200 100 100 100 100 الإجمالي

 0.01الدلالة =     0.004مستوي المعنوية=      2درجة الحرية =     10.960=  2قيمة كا

، غالباً من أفراد العينة يتابعون الصور المنشورة على شبكات التواصل الاجتماعي  %59.5تشير نتائج الجدول السابق: أن نسبة           

؛ %35نسبة  أحياناً جمالي مفردات عينة الإناث، ويتابعها من إ %70من إجمالي مفردات عينة الذكور في مقابل  %49موزعة بين 

؛  %5.5نسبة  نادراً من إجمالي مفردات عينة الإناث، ويتابعها  % 28من إجمالي مفردات عينة الذكور في مقابل  %42موزعة بين 

 من إجمالي مفردات عينة الإناث. %2من إجمالي مفردات عينة الذكور في مقابل  %9موزعة بين 

، أي أن مستوى المعنوية أقل من 0.01مستوى دلالة =  من الجدول السابق هي قيمة دالة إحصائياً عند 2وبحساب قيمة كا         

متابعة أفراد العينة الصور المنشورة على شبكات   ىإناث( ومد  -مما يؤكد وجود علاقة دالة إحصائياً بين النوع )ذكور،  0.05

فيما يتعلق بمدى متابعة أفراد العينة الصور المنشورة على  أكثر من الذكور الإناث أن اهتمام  مما يعني 1التواصل الاجتماعي.

 الشبكات الاجتماعية.

 

 
 

 
 

 

 
 ( 4( بالملحق رقم )4التخصص الدراسي )(، جدول 3( بالملحق )3جدول الدرجة العلمية )
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 أكثر شبكات التواصل الاجتماعي التي يتابع أفراد العينة من خلالها الصور المتداولة:   .2

  (5جدول )

 أكثر شبكات التواصل الاجتماعي التي يتابع أفراد العينة من خلالها الصور المتداولة وفقاً للنوع 

 العينة

 شبكات التواصل

 الإجمالي الإناث الذكور
 الدلالة zقيمة 

 % ك % ك % ك

 غير دالة  1.738 85.5 171 86 86 85 85 سناب شات 

 غير دالة  0.200 82 164 91 91 73 73 الإنستغرام

 غير دالة  0.813 72.5 145 67 67 78 78 تويتر

 0.001 3.305 8.5 17 5 5 12 12 وك فيس ب

 200 100 100 من سئلواجملة 

 
تشير بيانات الجدول السابق إلى: أكثر شبكات التواصل الاجتماعي التي يتابع أفراد العينة من خلالها الصور المتداولة  

من إجمالي   %85.5بنسبة بلغت    تويتر وفيس بوكتم    لإنستغراميليه ا  في الترتيب الأول  سناب شاتوفقاً للنوع، حيث جاء  

وهي أقل من القيمة   1.738المحسوبة  Zتين غير دال إحصائياً، فقد بلغت قيمةالفارق بين النسبو مفردات عينة الدراسة، 

 .95الجدولية المنبئة بوجود علاقة فارقة بين النسبتين بمستوى ثقة 

، حيث إن الفارق بين النسبتين غير دال إحصائياً،  )ذكور واناث(  % 82بنسبة بلغت    الإنستغراموجاء في الترتيب الثاني  

 . 0.200المحسوبة  Zقيمةفقد بلغت 

حيث إن الفارق بين النسبتين غير دال إحصائياً، فقد بلغت   % 72.5بنسبة بلغت  تويتروجاء في الترتيب الثالث 

 .0.813المحسوبة  Zقيمة

حيث يوجد فارق بين النسبتين دال إحصائياً عند مستوى  %8.5بنسبة بلغت  فيس بوكوجاء في الترتيب الرابع 

 . 3.305المحسوبة  Zقيمة ، فقد بلغت0.001

( بأن سناب شات من أكثر الشبكات الاجتماعية  280، ص2019اتفقت هذه النتيجة مع دراسة )الصبان، الحربي،  

 استخداماً لدى طلبة الجامعات السعودية.
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 أفراد العينة: هتماملاأكثر أنواع الصور المتداولة على شبكات التواصل الاجتماعي إثارة   . 3
  (6جدول )

 أكثر أنواع الصور المتداولة على شبكات التواصل الاجتماعي إثارة لاهتمام أفراد العينة وفقاً للنوع 

 العينة

 الصور

 الإجمالي الإناث الذكور
 الدلالة zقيمة 

 % ك % ك % ك

 غير دالة  1.770 78.5 157 80 80 77 77 صور مرتبطة بأخبار

صور الأفراد الذين يشاركون صورهم على شبكات  
 التواصل الاجتماعي

 غير دالة  1.311 59 118 66 66 52 52

 غير دالة  0.515 57 114 64 64 50 50 صور مشاهير

 غير دالة  1.995 56.5 113 62 62 51 51 رويجية لسلعصور ت

 0.001 2.008 38 76 29 29 47 47 ثيره صور م

 غير دالة  1.565 37.5 75 42 42 33 33 صور السلفي

 200 100 100 من سئلواجملة 

تشير بيانات الجدول السابق إلى: أكثر أنواع الصور المتداولة على شبكات التواصل الاجتماعي إثارة لاهتمام أفراد       

، وتتقارب النسبتان،  ذكور وإناث   %78.5في الترتيب الأول بنسبة بلغت    صور مرتبطة بأخبارالعينة وفقاً للنوع، حيث جاء  

وهي أقل من القيمة الجدولية المنبئة  1.770المحسوبة  Zدال إحصائياً، فقد بلغت قيمةحيث إن الفارق بين النسبتين غير 

 .95بوجود علاقة فارقة بين النسبتين بمستوى ثقة 

 %59بنسبة بلغت    صور الأفراد الذين يشاركون صورهم على شبكات التواصل الاجتماعيوجاء في الترتيب الثاني       

  Zة، وتتقارب النسبتان، حيث إن الفارق بين النسبتين غير دال إحصائياً، فقد بلغت قيمةمن إجمالي مفردات عينة الدراس

 .95وهي أقل من القيمة الجدولية المنبئة بوجود علاقة فارقة بين النسبتين بمستوى ثقة  1.770المحسوبة 

الفارق بين النسبتين و راسة، من إجمالي مفردات عينة الد % 57بنسبة بلغت  صور مشاهيروجاء في الترتيب الثالث      

 .0.515المحسوبة  Zغير دال إحصائياً، فقد بلغت قيمة

المكملة من خلال الصور    عات النفعيةاشبوتفسر هذه النتيجة الى حاجة الأفراد الى اكتساب المعرفة لتحقيق الإ      

( التي أوضحت أن أكثر 13، ص2018هذه النتيجة مع دراسة )الداغر،  اتفقت. كما المرافقة لها للمعلومات

 المتغيرات التي تدفع المستخدم نحو الشبكات الاجتماعية هو متابعة الأخبار.
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 أهم العناصر التي تلفت انتباه أفراد العينة في الصور المنشورة على شبكات التواصل الاجتماعي:  . 4
  (7جدول )

 تلفت انتباه أفراد العينة في الصور المنشورة على شبكات التواصل الاجتماعي وفقاً للنوعأهم العناصر التي 

 العينة

 العناصر

 الإجمالي الإناث الذكور
 الدلالة zقيمة 

 % ك % ك % ك

 غير دالة  0.195 87 174 87 87 87 87 غرابة الصورة )صور طريفة أو غريبة(

 غير دالة  1.569 84.5 169 85 85 84 84 الخبر المرتبط بالصورة 

 غير دالة  0.001 46.5 93 41 41 52 52 راء الصورةاغ

 0.001 -2.616 42.5 85 37 37 48 48 ر مثيرهصو 

 200 100 100 جملة من سئلوا

تشير بيانات الجدول السابق إلى: أهم العناصر التي تلفت انتباه أفراد العينة في الصور المنشورة على شبكات التواصل        

، وتتقارب  % 87في الترتيب الأول بنسبة بلغت  غرابة الصورة )صور طريفة أو غريبة(الاجتماعي وفقاً للنوع، حيث جاء 

 . 0.195المحسوبة  Z غير دال إحصائياً، فقد بلغت قيمةالنسبتان، حيث إن الفارق بين النسبتين

الفارق بين و من إجمالي مفردات عينة الدراسة،  %84.5بنسبة بلغت  الخبر المرتبط بالصورةوجاء في الترتيب الثاني     

 . 1.569المحسوبة  Zالنسبتين غير دال إحصائياً، فقد بلغت قيمة

الفارق بين النسبتين و من إجمالي مفردات عينة الدراسة،  % 46.5بنسبة بلغت  اغراء الصورةوجاء في الترتيب الثالث      

، وهي أقل من القيمة الجدولية المنبئة بوجود علاقة فارقة بين 0.001المحسوبة  Zغير دال إحصائياً، فقد بلغت قيمة

 .95النسبتين بمستوى ثقة 

، حيث يوجد فارق بين النسبتين دال إحصائياً عند مستوى %42.5بنسبة بلغت  صور مثيرهتيب الرابع وجاء في التر      

 .99.9وهي قيمة منبئة بوجود علاقة فارقة بين النسبتين بمستوى ثقة  2.616المحسوبة  Z، فقد بلغت قيمة0.001

ضيع، كما تضفي عليها حالة من الواقعية، وتفسر الباحثة هذه النتيجة بان الصور تعتبر وسيلة ايضاحية مهمة للموا

النفسية بأن الصور من العناصر الرئيسية التي تؤثر بشكل كبير المتعلقة بالنواحي فقد أظهرت العديد من الدراسات 

 في جذب انتباه المتلقي، واثارة انتباهه اتجاه أي موضوع.  

 

 



42 
 

 الوظائف التي يحققها نشر الصور عبر شبكات التواصل الاجتماعي من وجهة نظر أفراد العينة: .5

  (8جدول )

 التواصل الاجتماعي من وجهة نظر أفراد العينة وفقاً للنوعالوظائف التي يحققها نشر الصور عبر شبكات 

 العينة

 الوظائف

 الإجمالي الإناث الذكور
 الدلالة zقيمة 

 % ك % ك % ك

 0.05 2.203 87 174 95 95 79 79 وظيفة للتسلية والترفيه 

 غير دالة  0.524 82 164 88 88 76 76 وظيفة اجتماعية

 غير دالة  1.244 81 162 85 85 77 77 يفة تسويقيةوظ

 غير دالة  -1.556 79.5 159 81 81 78 78 يفة اخباريةوظ

 0.001 3.356 71 142 75 75 67 67 وظيفة التعبير عن الرأي

 200 100 100 جملة من سئلوا

من إجمالي مفردات  %87في الترتيب الأول بنسبة بلغت  وظيفة للتسلية والترفيه تشير بيانات الجدول السابق إلى:     

 2.203المحسوبة  Z، فقد بلغت قيمة0.05حيث يوجد فارق بين النسبتين دال إحصائياً عند مستوى  عينة الدراسة،

 .95علاقة فارقة بين النسبتين بمستوى ثقة وهي قيمة منبئة بوجود 

غير  وتتقارب النسبتان، حيث إن الفارق بين النسبتين، %82بنسبة بلغت  وظيفة اجتماعيةوجاء في الترتيب الثاني     

وهي أقل من القيمة الجدولية المنبئة بوجود علاقة فارقة بين النسبتين  0.524المحسوبة  Zدال إحصائياً، فقد بلغت قيمة

 .95بمستوى ثقة 

، حيث إن الفارق بين النسبتين غير دال إحصائياً، فقد  %81بنسبة بلغت  وظيفة تسويقيةوجاء في الترتيب الثالث     

 .95المنبئة بوجود علاقة فارقة بين النسبتين بمستوى ثقة وهي أقل من القيمة الجدولية  1.244المحسوبة  Zبلغت قيمة

الفارق بين النسبتين غير دال إحصائياً،  ذكور وإناث، و  %79.5بنسبة بلغت  وظيفة اخباريةوجاء في الترتيب الرابع     

 .95ين بمستوى ثقة  وهي أقل من القيمة الجدولية المنبئة بوجود علاقة فارقة بين النسبت  1.556المحسوبة    Zفقد بلغت قيمة

ترى الباحثة أن "وظيفة التسلية والترفيه" من أكثر الوظائف التي يحققها نشر الصور للشباب الجامعي نظراً لطبيعة 

( حيث 282، ص2019المرحلة العمرية، كما اتفقت هذه النتيجة مع دراسة )الصبان، الحربي، اهتمامات هذه 

 الأولى.احتلت وظيفة التسلية المرتبة 
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 تقييم أفراد العينة لأسلوب تداول ونشر الصور على شبكات التواصل الاجتماعي وفقاً للنوع: .  6

  (9جدول )

 أفراد العينة لأسلوب تداول ونشر الصور على شبكات التواصل الاجتماعي وفقاً للنوع متقيي أ(

 العينة

 التقييم 

 الإجمالي الإناث الذكور

 % ك % ك % ك

 44.5 89 45 45 44 44 إيجابي

 13.5 27 15 15 12 12 سلبي

 42 84 40 40 44 44 غير واضح

 100 200 100 100 100 100 الإجمالي

 الدلالة =غير دالة    0.765مستوي المعنوية=     2درجة الحرية =      0.535=  2قيمة كا

من أفراد يروا أن أسلوب تداول ونشر الصور على شبكات التواصل الاجتماعي  %44.5تشير نتائج الجدول السابق: أن نسبة            

من الجدول السابق عند درجة  2وبحساب قيمة كا ؛غير واضحمنهم أنها  %42 ى؛ وير سلبيةمنهم أنها  %13.5 ى، وير إيجابي

، أي أن مستوى المعنوية أكبر من  0.05مستوى دلالة =  وهي قيمة غير دالة إحصائياً عند 0.535، وجد أنها = 2حرية =

ينة لأسلوب تداول ونشر الصور  إناث( وتقييم أفراد الع -مما يؤكد عدم وجود علاقة دالة إحصائياً بين النوع )ذكور، 0.05

  على شبكات التواصل الاجتماعي.

  2وفقاً لآراء العينة.  %57,5ما تشير النتائج أن هناك اتجاه سلبي في نشر الصور يصل الى ك

الاجتماعية،  وتشير النتيجة السابقة الى اتفاق عينة البحث بوجود اتجاه سلبي لأسلوب تداول ونشر الصور على الشبكات 

 وهو ما يعكس ارتفاع وعي الشباب تجاه أسلوب النشر. 

 

 

 

 

 

 
 (. 6( بالملحق )11(، وجدول التخصص الدراسي )5( بالملحق )10جدول الدرجة العلمية ) 2
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 أسباب نشر الصور غير الأخلاقية عبر شبكات التواصل الاجتماعي من وجهة نظر أفراد العينة: .  7

  (12جدول )

 وفقاً للنوع أسباب نشر الصور غير الأخلاقية عبر شبكات التواصل الاجتماعي من وجهة نظر أفراد العينة 

 العينة

 الأسباب

 الإجمالي الإناث الذكور
 الدلالة zقيمة 

 % ك % ك % ك

 غير دالة  1.539 90 180 90 90 90 90 ضعف الوازع الديني

 غير دالة  0 88 176 91 91 85 85 السلوك الفردي المنحرف

 غير دالة  0.442 84 168 88 88 80 80 الفراغ الفكري

 0.001 3.217 83.5 167 89 89 78 78 فهوم السلبي لحرية التعبيرالم

 غير دالة  0.423 69.5 139 80 80 59 59 الرغبة في الإساءة لأفراد آخرين

 غير دالة  -1.438 64.5 129 66 66 63 63 التسلية

 غير دالة  1.302 51.5 103 53 53 50 50 نفتاح الثقافيالا

 200 100 100 لة من سئلواجم

من إجمالي مفردات  %90في الترتيب الأول بنسبة بلغت  جاء ضعف الوازع الدينيان  تشير بيانات الجدول السابق إلى:

 1.539المحسوبة  Zحيث إن الفارق بين النسبتين غير دال إحصائياً، فقد بلغت قيمة النسبتان،عينة الدراسة، وتتقارب 

 .95وهي أقل من القيمة الجدولية المنبئة بوجود علاقة فارقة بين النسبتين بمستوى ثقة 

إحصائياً،    حيث إن الفارق بين النسبتين غير دال،  % 88بنسبة بلغت    السلوك الفردي المنحرفوجاء في الترتيب الثاني      

وهي أقل من القيمة الجدولية المنبئة بوجود علاقة فارقة بين النسبتين بمستوى ثقة  0.000المحسوبة  Zفقد بلغت قيمة 

95. 

حيث إن الفارق بين النسبتين غير دال  ذكور وإناث،  %84بنسبة بلغت  الفراغ الفكريوجاء في الترتيب الثالث     

وهي أقل من القيمة الجدولية المنبئة بوجود علاقة فارقة بين النسبتين بمستوى   0.442المحسوبة    Zإحصائياً، فقد بلغت قيمة

وتفسر الباحثة هذه النتيجة الى غياب دور المؤسسات الدينية كالمساجد، في القيام بأدوارها الارشادية  .95ثقة 

 الدين الإسلامي وتوجيهاته.والتوعوية، فيما يتعلق بالنشر غير الأخلاقي والذي يتعارض مع مبادئ 

 

 

 



45 
 

 أسباب نشر الصور غير الأخلاقية عبر شبكات التواصل الاجتماعي من وجهة نظر أفراد العينة: .8

  (13جدول )

 أسباب نشر الصور غير الأخلاقية عبر شبكات التواصل الاجتماعي من وجهة نظر أفراد العينة وفقاً للنوع 

 العينة

 الأسباب

 الإجمالي الإناث الذكور
 الدلالة zقيمة 

 % ك % ك % ك

 غير دالة  1.705 93 186 97 97 89 89 حب الاستطلاع

 غير دالة  -1.924 85 170 89 89 81 81 التسلية والتخلص من الملل 

 غير دالة  0.707 77 154 82 82 72 72 اكتشاف الواقع المجتمعي

 0.05 2.212 73 146 78 78 68 68 ولة التواصل مع الآخرين والتفاعل معهمسه

 غير دالة  1.589 69.5 139 77 77 62 62 التسوق والشراء

 0.05 2.298 53.5 107 51 51 56 56 مجرد عادة

 غير دالة  0.153 44 88 50 50 38 38 بي احتياجاتي الاجتماعية تل

 غير دالة  1.580 30.5 61 30 30 31 31 تلبي احتياجاتي العاطفية

 200 100 100 لة من سئلواجم

وتتقارب النسبتان، حيث من إجمالي مفردات عينة الدراسة،  %93في الترتيب الأول بنسبة بلغت  حب الاستطلاعجاء 

وهي أقل من القيمة الجدولية المنبئة بوجود   1.705المحسوبة  Zإن الفارق بين النسبتين غير دال إحصائياً، فقد بلغت قيمة

 .95علاقة فارقة بين النسبتين بمستوى ثقة 

دال  ، حيث إن الفارق بين النسبتين غير% 85بنسبة بلغت  التسلية والتخلص من المللوجاء في الترتيب الثاني     

ة الجدولية المنبئة بوجود علاقة فارقة بين النسبتين بمستوى وهي أقل من القيم  1.924المحسوبة    Zإحصائياً، فقد بلغت قيمة

 .95ثقة 

حيث إن الفارق بين النسبتين غير دال  ،%77بنسبة بلغت  اكتشاف الواقع المجتمعيوجاء في الترتيب الثالث     

وهى أقل من القيمة الجدولية المنبئة بوجود علاقة فارقة بين النسبتين بمستوى 0.707المحسوبة  Zإحصائياً، فقد بلغت قيمة

وتعتبر هذه نتيجة منطقية لأن الفئة العمرية لهذه المرحلة هي مرحلة الشباب التي تكون مولعة بالاطلاع  .95ثقة 

ة عن طريق المتابعة والتوجيه الصحيح للاستخدام ومعرفة كل جديد، وهذا يشير الى ضرورة الانتباه والاهتمام بهذه الفئ

 الأمثل للشبكات الاجتماعية.
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 استجابات أفراد العينة على مقياس المواقف التي يقوم بها أفراد العينة في حالة التعرض للصور غير الأخلاقية  .9

 عبر شبكات التواصل الاجتماعي:

 ( 14جدول )

المواقف التي يقوم بها أفراد العينة في حالة التعرض للصور غير الأخلاقية عبر استجابات أفراد العينة على مقياس 

  شبكات التواصل الاجتماعي 

 الاستجابة

 الأنشطة
 المتوسط  دائماً  أحياناً  نادراً 

الانحراف 
 المعياري 

الوزن 
 النسبي 

 اقلق على اهدار قيم المجتمع 
 108 54 38 ك

2.35 0.78 78.33 
% 19.00 27.00 54.00 

أقوم بفحص مصادر الصور قبل  
 تصديقها

 69 53 78 ك
1.96 0.86 65.33 

% 39.00 26.50 34.50 

 أعلق ناقداً ومستنكراً 
 49 48 103 ك

1.73 0.83 57.67 
% 51.50 24.00 24.50 

 اتابع الصور مستمتعا
 18 44 138 ك

1.40 0.65 46.67 
% 69.00 22.00 9.00 

 200 سئلواجملة من 

تشير بيانات الجدول السابق إلى: استجابات أفراد العينة علي مقياس المواقف التي يقوم بها أفراد العينة في حالة  

في مقدمة  اقلق على اهدار قيم المجتمعالتعرض للصور غير الأخلاقية عبر شبكات التواصل الاجتماعي، حيث جاءت 

بوزن   للصور غير الأخلاقية عبر شبكات التواصل الاجتماعي المواقف التي يقوم بها أفراد العينة في حالة التعرض

أعلق  ، وجاءت %65.33في المرتبة الثانية بوزن نسبي  أقوم بفحص مصادر الصور قبل تصديقها، وجاءت %78.33نسبي

 . % 46.67زن نسبي  في المرتبة الرابعة بو   اتابع الصور مستمتعا، وجاءت  %57.67في المرتبة الثالثة بوزن نسبي    ناقداً ومستنكراً 
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 أشكال تفاعل أفراد العينة مع الصور المنشورة على شبكات التواصل الاجتماعي من وجهة نظر أفراد العينة: .10
  (15جدول )

أشكال تفاعل أفراد العينة مع الصور المنشورة على شبكات التواصل الاجتماعي من وجهة نظر أفراد العينة وفقاً  
 للنوع

 العينة

 الأشكال

 الإجمالي الإناث الذكور
 الدلالة zقيمة 

 % ك % ك % ك

 غير دالة  1.453 61.5 123 69 69 54 54 مشاركتها مع العائلة أو الأصدقاء

 غير دالة  1.676 45.5 91 48 48 43 43 وضع علامة اعجاب 

 غير دالة  0.479 38 76 33 33 43 43 التعليق بكلام أو بصورة 

 غير دالة  0.708 26.5 53 28 28 25 25 ادة النشر إع

 200 100 100 جملة من سئلوا

 
تشير بيانات الجدول السابق إلى: أشكال تفاعل أفراد العينة مع الصور المنشورة على شبكات التواصل الاجتماعي 

في الترتيب الأول بنسبة بلغت   مشاركتها مع العائلة أو الأصدقاءمن وجهة نظر أفراد العينة وفقاً للنوع، حيث جاء 

 وهي 1.453المحسوبة  Zتين غير دال إحصائياً، فقد بلغت قيمةحيث إن الفارق بين النسب النسبتان،، وتتقارب 61.5%

 .%95أقل من القيمة الجدولية المنبئة بوجود علاقة فارقة بين النسبتين بمستوى ثقة 

، حيث إن الفارق بين النسبتين غير دال إحصائياً، %45.5بنسبة بلغت    وضع علامة اعجابوجاء في الترتيب الثاني  

 . % 95وهي أقل من القيمة الجدولية المنبئة بوجود علاقة فارقة بين النسبتين بمستوى ثقة  1.676المحسوبة  Zفقد بلغت قيمة

النسبتين غير دال حيث إن الفارق بين ، %38بنسبة بلغت  التعليق بكلام أو بصورةوجاء في الترتيب الثالث 

وهي أقل من القيمة الجدولية المنبئة بوجود علاقة فارقة بين النسبتين بمستوى  0.479المحسوبة  Zإحصائياً، فقد بلغت قيمة

الإنسانية والاجتماعية بين الأفراد لدى عينة  تشير النتيجة السابقة الى دور الصورة في تدعيم العلاقات  .%95ثقة 

( بأن الغرض من  62، ص2018تتفق هذه النتيجة مع دراسة )مصطاف، نوشي،  . كمامتساويالدراسة بشكل 

 استخدام الشبكات الاجتماعية هو "الدردشة مع الأصدقاء والأقارب".
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 الإجراء الذي يتخذه أفراد العينة عند رؤية صور غير اخلاقية على شبكات التواصل الاجتماعي وفقاً للنوع:  .11

  (16جدول )

 الإجراء الذي يتخذه أفراد العينة عند رؤية صور غير اخلاقية على شبكات التواصل الاجتماعي وفقاً للنوع  (أ

 العينة

 الاجراء

 الإجمالي الإناث الذكور

 % ك % ك % ك

 39.5 79 32 32 47 47 التجاهل

 38 76 47 47 29 29 الإبلاغ مع حظر الحساب الذي قام بنشر الصورة غير الأخلاقية

 14.5 29 16 16 13 13 حظر الحساب الذي قام بنشر الصورة غير الأخلاقية

 8 16 5 5 11 11 الإبلاغ

 100 200 100 100 100 100 الإجمالي

 0.05الدلالة =    0.022مستوي المعنوية=     3درجة الحرية =            9.672=  2قيمة كا

في مقدمة الإجراء الذي يتخذه أفراد العينة عند رؤية صور غير اخلاقية على   التجاهلتشير نتائج الجدول السابق: أن               

في المرتبة الثانية بنسبة   الإبلاغ مع حظر الحساب الذي قام بنشر الصورة غير الأخلاقيةشبكات التواصل الاجتماعي، وجاء 

 .%14.5ة بنسبة في المرتبة الثالث حظر الحساب الذي قام بنشر الصورة غير الأخلاقية؛ وجاء 38%

مستوى دلالة =   وهي قيمة دالة إحصائياً عند 9.672، وجد أنها = 3من الجدول السابق عند درجة حرية = 2وبحساب قيمة كا

إناث( والإجراء الذي   -، مما يؤكد وجود علاقة دالة إحصائياً بين النوع )ذكور0.05، أي أن مستوى المعنوية أقل من 0.05

 3د رؤية صور غير اخلاقية على شبكات التواصل الاجتماعي.يتخذه أفراد العينة عن

لدى أفراد العينة بمدى أهمية دورهم في عدم تجاهل الحسابات   ةتفسر الباحثة هذه النتيجة في عدم وجود وعي كافي ومسؤولي

 التي تقوم بنشر الصور غير الأخلاقية، والقيام بالإبلاغ الذي سيساهم في الحد من النشر غير الأخلاقي. 

 

 

 

 

 

 

 
 (. 8( بالملحق رقم )18(، جدول التخصص الدراسي )7( بالملحق )17جدول الدرجة العلمية ) 3
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 استجابات أفراد العينة على مقياس أكثر أنواع الممارسات غير الاخلاقية في نشر الصور على  .12
 صل الاجتماعي:شبكات التوا

 ( 19جدول )

استجابات أفراد العينة على مقياس أكثر أنواع الممارسات غير الاخلاقية في نشر الصور على شبكات التواصل 
 الاجتماعي

 الاستجابة

 عبارات المقياس 
 لا

إلي حد 
 ما

بدرجة 
 كبيرة

 المتوسط 
الانحراف 
 المعياري 

الوزن 
 النسبي 

 خفية صور لأخبار كاذبة او لأغراض 
 119 65 16 ك

2.52 0.64 84.00 
% 8.00 32.50 59.50 

 الصور الاباحية
 121 54 25 ك

2.48 0.71 82.67 
% 12.50 27.00 60.50 

 صور دعائية مبتذلة لمشاهير
 114 64 22 ك

2.46 0.69 82.00 
% 11.00 32.00 57.00 

 صور مرتبطة بمسابقات وهمية
 99 79 22 ك

2.39 0.68 79.67 
% 11.00 39.50 49.50 

 الصور المفبركة لمنتجات غير مرخصة
 100 76 24 ك

2.38 0.69 79.33 
% 12.00 38.00 50.00 

صور طلب المساعدات المالية )من خلال  
 الصور المزيفة(

 101 69 30 ك
2.36 0.73 78.67 

% 15.00 34.50 50.50 

المالية عن طريق صور تقديم المساعدات 
 استغلال شخصيات أمراء وشيوخ

 92 82 26 ك
2.33 0.70 77.67 

% 13.00 41.00 46.00 

صور الشخصيات المهمة او رجال 
الاعمال التي تستغلها شركات التداول 

 الوهمية مثل )شركة الفوركس(

 93 75 32 ك

2.31 0.73 77.00 
% 16.00 37.50 46.50 

الاطفال المرضى والفقراء المستغلة صور 
 لجمع التبرعات

 77 87 36 ك
2.21 0.72 73.67 

% 18.00 43.50 38.50 

 200 جملة من سئلوا

التي يقوم بها أفراد   الممارساتفي مقدمة  صور لأخبار كاذبة او لأغراض خفيةتشير بيانات الجدول السابق إلى: جاءت     

 الصور الاباحية، وجاءت %84بوزن نسبي العينة في حالة التعرض للصور غير الأخلاقية عبر شبكات التواصل الاجتماعي

، وجاءت %82في المرتبة الثالثة بوزن نسبي  صور دعائية مبتذلة لمشاهير، وجاءت %82.67في المرتبة الثانية بوزن نسبي 
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وتفسر النتيجة الى سهولة امتلاك حساب وهمي في    .%79.67في المرتبة الرابعة بوزن نسبي  هميةصور مرتبطة بمسابقات و 

الشبكات الاجتماعية، أو التستر خلف أسماء مستعارة لإخفاء هويتهم الحقيقة، وكذلك صعوبة وصول الجهات المختصة  

( بأن أكثر التأثيرات السلبية للشبكات  119ص،  2018)البراشدية، الظفري،  دراسة  اتفقت هذه النتيجة مع  كما  لهم.  

  الاجتماعية هي "اسهامها في سرعة نشر الشائعات وإمكانية انتحال الشخصيات، واستغلال المواطنين لجمع تبرعات 

 وهمية". 

 

 استجابات أفراد العينة على مقياس التأثيرات السلبية على الشباب بسبب تداول صور صادمة  .13
 التواصل الاجتماعي:غير أخلاقية على شبكات 

 ( 20جدول )

استجابات أفراد العينة على مقياس التأثيرات السلبية على الشباب بسبب تداول صور صادمة غير أخلاقية على 
 شبكات التواصل الاجتماعي

 الاستجابة

 عبارات المقياس 
 لا

إلي حد 
 ما

بدرجة 
 كبيرة

 المتوسط 
الانحراف 
 المعياري 

الوزن 
 النسبي 

 الغرائزاثارة 
 159 28 13 ك

2.73 0.57 91.00 
% 6.50 14.00 79.50 

اهدار القيم الروحية 
 والاجتماعية

 150 40 10 ك
2.70 0.56 90.00 

% 5.00 20.00 75.00 

 تشجيع الجرائم الالكترونية
 122 56 22 ك

2.50 0.69 83.33 
% 11.00 28.00 61.00 

إدراك الواقع لدى الشباب 
 بشكل سلبي

 107 75 18 ك
2.45 0.66 81.67 

% 9.00 37.50 53.50 

 200 جملة من سئلوا

، وجاءت %91في مقدمة التأثيرات السلبية للصور بوزن نسبي اثارة الغرائزجاءت  تشير بيانات الجدول السابق إلى:    

في المرتبة الثالثة   تشجيع الجرائم الالكترونية، وجاءت  %90في المرتبة الثانية بوزن نسبي    اهدار القيم الروحية والاجتماعية

 .%81.67في المرتبة الرابعة بوزن نسبي  إدراك الواقع لدى الشباب بشكل سلبي، وجاءت %83.33بوزن نسبي 
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 استجابات أفراد العينة على مقياس أكثر أنواع الصور المسيئة للمجتمع والمتداولة على شبكات   .14
 التواصل الاجتماعي:

 ( 21جدول )

 استجابات أفراد العينة على مقياس أكثر أنواع الصور المسيئة للمجتمع والمتداولة على شبكات التواصل الاجتماعي

 الاستجابة

 عبارات المقياس 
 لا

إلي حد 
 ما

بدرجة 
 كبيرة

 المتوسط 
الانحراف 
 المعياري 

الوزن 
 النسبي 

صور إعلانية تحمل ايماءات 
 جنسية

 138 47 15 ك
2.62 0.62 87.33 

% 7.50 23.50 69.00 

 صور تروج لأكاذيب
 122 67 11 ك

2.56 0.60 85.33 
% 5.50 33.50 61.00 

صور لا تحترم خصوصية 
 الضحايا

 120 58 22 ك
2.49 0.69 83.00 

% 11.00 29.00 60.00 

صور تسيء الى فئات او الى  
 مهن بالمجتمع

 106 77 17 ك
2.45 0.65 81.67 

% 8.50 38.50 53.00 

صور تستغل الأطفال 
 لاصطياد متابعين

 99 82 19 ك
2.40 0.66 80.00 

% 9.50 41.00 49.50 

 صور السلفي المبتذلة
 99 74 27 ك

2.36 0.71 78.67 
% 13.50 37.00 49.50 

 صور لاصطياد مستخدمين
 86 82 32 ك

2.27 0.72 75.67 
% 16.00 41.00 43.00 

 صور تسيء الى رموز الدول
 91 70 39 ك

2.26 0.77 75.33 
% 19.50 35.00 45.50 

 200 جملة من سئلوا

أكثر أنواع الصور المسيئة للمجتمع والمتداولة على شبكات التواصل الاجتماعي،  أن  تشير بيانات الجدول السابق إلى:     
في المرتبة الثانية  تروج لأكاذيب التي صورالفي المرتبة الأولى و تحمل ايماءات جنسيةالتي علانية الإصور الحيث جاءت 

صور تسيء الى فئات او  ، وجاءت %83في المرتبة الثالثة بوزن نسبي  لا تحترم خصوصية الضحاياالتي صور الوجاءت 
في المرتبة  صور تستغل الأطفال لاصطياد متابعينوجاءت ، %81.67في المرتبة الرابعة بوزن نسبي  الى مهن بالمجتمع

 .%80الخامسة بوزن نسبي 
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 مدى مصداقية الصور المنشورة على شبكات التواصل الاجتماعي من وجهة نظر أفراد العينة وفقاً  .15
 للنوع:

  (22جدول )

 مصداقية الصور المنشورة على شبكات التواصل الاجتماعي من وجهة نظر أفراد العينة وفقاً للنوع  ىمد أ(

 العينة

 مدي المصداقية

 الإجمالي الإناث الذكور

 % ك % ك % ك

 5.5 11 3 3 8 8 تتمتع بمصداقية بدرجة كبيرة

 38.5 77 42 42 35 35 تتمتع بمصداقية بدرجة متوسطة

 39.5 79 39 39 40 40 بمصداقية بدرجة منخفضةتتمتع 

 16.5 33 16 16 17 17 لا تتمتع بمصداقية 

 100 200 100 100 100 100 الإجمالي

 الدلالة =غير دالة    0.399مستوي المعنوية=     3درجة الحرية =      2.952=  2قيمة كا

بنسب  متوسطة ومنخفضةان الصور المنشورة على شبكات التواصل الاجتماعي تمتع بمصداقية تتراوح بين  نتائجالتشير            

 . % 16,5بنسبة  ولا تمتع بمصداقيةعلى التوالي  %39,5و %38,5تتراوح بين 

مستوى  وهي قيمة غير دالة إحصائياً عند 2.952، وجد أنها = 3من الجدول السابق عند درجة حرية = 2وبحساب قيمة كا 

 -دالة إحصائياً بين النوع )ذكور، مما يؤكد عدم وجود علاقة 0.05، أي أن مستوى المعنوية أكبر من 0.05دلالة = 

 إناث( ومدى مصداقية الصور المنشورة على شبكات التواصل الاجتماعي من وجهة نظر أفراد العينة.

( بأن مستوى ثقة المبحوثين بصدق مضمون ما ينشر  63، ص2018تتفق هذه النتيجة مع دراسة )مصطاف، نوشي،  

 4في وسائل التواصل الاجتماعي منخفض جداً.

 

 مدى ثقة أفراد العينة بصحة ومصداقية الصور التي تنشر على شبكات التواصل الاجتماعي وفقاً للنوع:. 16
  (25جدول )

 مدى ثقة أفراد العينة بصحة ومصداقية الصور التي تنشر على شبكات التواصل الاجتماعي وفقاً للنوع ( أ

 العينة

 مدي الثقة

 الإجمالي الإناث الذكور

 % ك % ك % ك

 5.5 11 2 2 3 3 اثق بها بدرجة كبيرة

 38.5 77 36 36 36 36 اثق بها بدرجة متوسطة

 
 (. 10( بالملحق رقم )24الدراسي )(، جدول التخصص 9( بالملحق )23جدول الدرجة العلمية ) 4
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 39.5 79 40 40 45 45 اثق بها بدرجة منخفضة

 16.5 33 22 22 16 16 لا اثق بها مطلقاً 

 100 200 100 100 100 100 الإجمالي

 الدلالة =غير دالة    0.696مستوي المعنوية=     3درجة الحرية =      1.441=   2قيمة كا
، بدرجة  تشير نتائج الجدول السابق: أن افراد العينة يثقون بصحة ومصداقية الصور التي تنشر على شبكات التواصل الاجتماعي        

 من افراد العينة. %16,5بنسبة  ولا يثق بها مطلقاً ، ومنخفضة متوسطةتتراوح بين 

مستوى  وهي قيمة غير دالة إحصائياً عند 1.441، وجد أنها = 3من الجدول السابق عند درجة حرية = 2وبحساب قيمة كا         

إناث( ومدى    -، مما يؤكد عدم وجود علاقة دالة إحصائياً بين النوع )ذكور0.05، أي أن مستوى المعنوية أقل من 0.05دلالة = 

 5ثقة أفراد العينة بصحة ومصداقية الصور التي تنشر على شبكات التواصل الاجتماعي.

شبكات ( الذي أكد على وعي عينة الدراسة بظاهرة النشر غير الأخلاقي للصور على 9تتفق هذه النتيجة مع الجدول رقم ) 

 التواصل الاجتماعي.

 

 الأسباب التي تقلل من درجة مصداقية الصور المنشورة على شبكات التواصل الاجتماعي من وجهة نظر  .  17
 أفراد العينة:

  (28جدول )

الأسباب التي تقلل من درجة مصداقية الصور المنشورة على شبكات التواصل الاجتماعي من وجهة نظر أفراد العينة 

 وفقاً للنوع 

 العينة             

 الأسباب

 الإجمالي الإناث الذكور
 الدلالة zقيمة 

 % ك % ك % ك

 0.05 2.174 87.5 175 91 91 84 84 مجهولية هوية حساب ناشر الصورة 

 غير دالة  1.330 86 172 88 88 84 84 محتوى الصورة 

 غير دالة  1.493 83.5 167 87 87 80 80 يعة نشاط الحساب الناشر لصورة طب

 200 100 100 لة من سئلواجم

 
 (. 12( بالملحق رقم )27(، جدول التخصص الدراسي )11( بالملحق )26جدول الدرجة العلمية ) 5
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تشير بيانات الجدول السابق إلى: الأسباب التي تقلل من درجة مصداقية الصور المنشورة على شبكات التواصل 

في الترتيب الأول بنسبة  مجهولية هوية حساب ناشر الصورةالاجتماعي من وجهة نظر أفراد العينة وفقاً للنوع، حيث جاء 

 2.174المحسوبة  Z، فقد بلغت قيمة0.05اً عند مستوى حيث يوجد فارق بين النسبتين دال إحصائي، %87.5بلغت 

 .%95وهي قيمة منبئة بوجود علاقة فارقة بين النسبتين بمستوى ثقة 

، حيث إن الفارق بين النسبتين غير دال إحصائياً، فقد %86بنسبة بلغت  محتوى الصورةوجاء في الترتيب الثاني 

 .%95الجدولية المنبئة بوجود علاقة فارقة بين النسبتين بمستوى ثقة وهي أقل من القيمة  1.330المحسوبة  Zبلغت قيمة

، حيث إن الفارق بين النسبتين %83.5بنسبة بلغت  طبيعة نشاط الحساب الناشر لصورةوجاء في الترتيب الثالث 

وهي أقل من القيمة الجدولية المنبئة بوجود علاقة فارقة بين النسبتين  1.493المحسوبة  Zغير دال إحصائياً، فقد بلغت قيمة

دى يقلل من م ،تفسر الباحثة هذه النتيجة الى أن مجهولية الحساب والتستر خلف اسم مستعار .%95بمستوى ثقة 

(.  212، ص2019خبراء التربية في دراسة )الدهشان وبدوي،  همصداقية وثقة المتابعين لهذا الحساب، وهذا ما أكد

بأن ربط معرفات الحسابات من العناصر المهمة للحد من سوء  ( 74، ص 2018بخاري، دراسة ) تكما اتفق

 الاستخدام السلبي للشبكات الاجتماعية.

 

 استجابات أفراد العينة على مقياس طرق الاستفادة من نشر الصور على شبكات التواصل الاجتماعي: .18
 ( 29جدول )

 شبكات التواصل الاجتماعياستجابات أفراد العينة على مقياس طرق الاستفادة من نشر الصور على 

 الاستجابة

 عبارات المقياس 

غير 
 موافق

موافق إلى 
 حد ما

 المتوسط  موافق
الانحراف 
 المعياري 

الوزن 
 النسبي 

استخدام الصور لنشر 
 المعلومات

 148 43 9 ك
2.70 0.55 90.00 

% 4.50 21.50 74.00 

استخدام الصور لتقديم قيم  
 إيجابية

 132 51 17 ك
2.58 0.65 86.00 

% 8.50 25.50 66.00% 

استخدام الصور لنشر قصص 
 ملهمة للآخرين

 133 48 19 ك
2.57 0.66 85.67 

% 9.50 24.00% 66.50% 

 التواصل الإيجابي مع الآخرين
 132 49 19 ك

2.56 0.66 85.33 
% 9.50 24.50 66.00% 
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استخدام الصور للتأثير على 
 مصداقية الخبر

 132 46 22 ك
2.55 0.69 85.00 

% 11.00 23.00 66.00% 

استخدام الصور لكشف 
 سلبيات المجتمع 

 97 74 29 ك
2.34 0.72 78.00 

% 14.50 37.00 48.50% 

 200 جملة من سئلوا

تشير بيانات الجدول السابق إلى: استجابات أفراد العينة على مقياس طرق الاستفادة من نشر الصور على شبكات     

في مقدمة طرق الاستفادة من نشر الصور على  استخدام الصور لنشر المعلوماتالتواصل الاجتماعي، حيث جاءت 

استخدام الصور لنشر و ور لتقديم قيم إيجابيةاستخدام الص، وجاءت %90شبكات التواصل الاجتماعي بوزن نسبي

وجاءت ، في المرتبة الرابعة التواصل الإيجابي مع الآخرينعلى التوالي، الثالثة الثانية و في المرتبة  قصص ملهمة للآخرين

 في المرتبة الخامسة. استخدام الصور للتأثير على مصداقية الخبر

 

 استجابات أفراد العينة على مقياس المخاطر المجتمعية التي تسببها نشر الصور الصادمة في شبكات التواصل  .19
 الاجتماعي:

 ( 30جدول )

استجابات أفراد العينة على مقياس المخاطر المجتمعية التي تسببها نشر الصور الصادمة في شبكات التواصل 
 الاجتماعي

 

 الاستجابة            

 عبارات المقياس 

غير 
 موافق

موافق إلى 
 حد ما

 المتوسط  موافق
الانحراف 
 المعياري 

الوزن 
 النسبي 

 انتهاك خصوصية الافراد
 131 59 10 ك

2.61 0.58 87.00 
% 5.00 29.50 65.50 

 خدش الحياء العام
 137 47 16 ك

2.61 0.63 87.00 
% 8.00 23.50 68.50 

 ومحاكاة المشاهيرتقليد 
 130 53 17 ك

2.57 0.65 85.67 
% 8.50 26.50 65.00 

اقامة العلاقات مع الجنس الآخر أو 
 تكوين علاقات مع أغراب

 128 57 15 ك
2.57 0.63 85.67 

% 7.50 28.50 64.00 

لكتروني من خلال تشجيع التنمر الإ
 التعليقات

 129 55 16 ك
2.57 0.64 85.67 

% 8.00 27.50 64.50 

 85.33 0.63 2.56 127 58 15 ك
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انتشار جرائم الانترنت كالاختراق 
الصور الشخصية )الابتزاز  ستغلالاو 

 الالكتروني(

% 7.50 29.00 63.50 

انعدام المضمون والقيمة والعمق 
 والجوهر للإنسان

 126 55 19 ك
2.54 0.66 84.67 

% 9.50 27.50 63.00 

تضليل المستخدمين للمواقع باستخدام 
 الصور المفبركة

 121 62 17 ك
2.52 0.65 84.00 

% 8.50 31.00 60.50 

 شخصيات العامةلالإساءة ل
 115 71 14 ك

2.51 0.63 83.67 
% 7.00 35.50 57.50 

هيمنة ثقافة المظهر والشكل 
 والاستعراض

 120 62 18 ك
2.51 0.66 83.67 

% 9.00 31.00 60.00 

هيمنة العالم الافتراضي وتراجع قيم  
 المجتمع السوية

 126 48 26 ك
2.50 0.72 83.33 

% 13.00 24.00 63.00 

انتشار العنف بسبب الصور الصادمة 
 والعنيفة

 106 70 24 ك
2.41 0.70 80.33 

% 12.00 35.00 53.00 

من تسريب معلومات سرية تهدد الأ
 للدولةالقومي 

 92 75 33 ك
2.30 0.74 76.67 

% 16.50 37.50 46.00 

 200 جملة من سئلوا

في مقدمة المخاطر التي  جاء انتهاك خصوصية الافراد، وخدش الحياء العام أنتشير بيانات الجدول السابق إلى:     

تقليد ومحاكاة المشاهير، واقامة  ، وجاءت )%87تسببها نشر الصور الصادمة في شبكات التواصل الاجتماعي بوزن نسبي

( في المرتبة العلاقات مع الجنس الآخر أو تكوين علاقات مع أغراب، وتشجيع التنمر الالكتروني من خلال التعليقات

انتشار جرائم الانترنت كالاختراق واستغلال الصور الشخصية )الابتزاز ، وجاءت % 85.67الثانية بوزن نسبي 

في المرتبة  انعدام المضمون والقيمة والعمق والجوهر للإنسان، وجاءت % 85.33في المرتبة الثالثة بوزن نسبي  الالكتروني(

في المرتبة الخامسة بوزن  المفبركة تضليل المستخدمين للمواقع باستخدام الصور، وجاءت %84.67الرابعة بوزن نسبي 

 .%84نسبي 

"اهدار الوقت" و"التشجيع على   أن( حيث 68، ص 2018ت هذه النتيجة مع دراسة )مصطاف، نوشي، تفقا

 . من مخاطر التفاعل على الشبكات الاجتماعية إقامة علاقات غير شرعية"
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 على شبكات التواصل الاجتماعي:استجابات أفراد العينة على مقياس أخلاقيات نشر الصور  . 20
 ( 31جدول )

 استجابات أفراد العينة على مقياس أخلاقيات نشر الصور على شبكات التواصل الاجتماعي
 الاستجابة

 عبارات المقياس 
 المتوسط  موافق محايد معارض

الانحراف 
 المعياري 

الوزن 
 النسبي 

يجب تطبيق المعايير المهنية والأخلاقية في  
 الشخصيات العامةنشر صور 

 150 33 17 ك
2.67 0.63 89.00 

% 8.50 16.50 75.00 

الصور المفبركة على شبكات التواصل 
هم وسائل نشر الشائعات في أالاجتماعي 

 المجتمع

 141 36 23 ك

2.59 0.69 86.33 
% 11.50 18.00 70.50 

ينبغي وضع ضوابط لحكم نشر صور 
شبكات التواصل النساء والأطفال على 

 الاجتماعي

 138 41 21 ك

2.59 0.67 86.33 
% 10.50 20.50 69.00 

أصبح متاح تغيير المحتوى الحقيقي للصور 
وتشويه الحقائق على شبكات التواصل 

 الاجتماعي

 124 50 26 ك

2.49 0.72 83.00 
% 13.00 25.00 62.00 

نشر الصور الخليعة أحد مسببات التفكك 
 سري الأ

 104 62 34 ك
2.35 0.76 78.33 

% 17.00 31.00 52.00 

تداول الصور المثيرة أو المؤلمة أو الجارحة 
 )لا يكترث بمشاعر الجمهور(

 110 41 49 ك
2.31 0.84 77.00 

% 24.50 20.50 55.00 

يمكن تداول الصور ونشرها على شبكات  
التواصل الاجتماعي دون موافقة من 

 مالكها

 104 51 45 ك

2.30 0.81 76.67 
% 22.50 25.50 52.00 

نشر الصور بصرف النظر عن محتواها تمثل 
 حرية شخصية في العصر الالكتروني

 83 50 67 ك
2.08 0.86 69.33 

% 33.50 25.00 41.50 

 200 جملة من سئلوا

تشير بيانات الجدول السابق إلى: استجابات أفراد العينة على مقياس أخلاقيات نشر الصور على شبكات التواصل      

في مقدمة أخلاقيات    يجب تطبيق المعايير المهنية والأخلاقية في نشر صور الشخصيات العامةالاجتماعي، حيث جاءت  

الصور المفبركة على شبكات التواصل ، وجاءت )%89نشر الصور على شبكات التواصل الاجتماعي بوزن نسبي

الاجتماعي اهم وسائل نشر الشائعات في المجتمع، وينبغي وضع ضوابط لحكم نشر صور النساء والأطفال على 

أصبح متاح تغيير المحتوى الحقيقي للصور ، وجاءت  %86.33( في المرتبة الثانية بوزن نسبي  شبكات التواصل الاجتماعي
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نشر الصور الخليعة أحد ، وجاءت  %83في المرتبة الثالثة بوزن نسبي    ائق على شبكات التواصل الاجتماعيوتشويه الحق

تداول الصور المثيرة أو المؤلمة أو الجارحة ، وجاءت %78.33في المرتبة الرابعة بوزن نسبي  مسببات التفكك الاسري

  .%77في المرتبة الخامسة بوزن نسبي  )لا يكترث بمشاعر الجمهور(

 وترى الباحثة من النتائج السابقة أهمية وضع ضوابط وقوانين لأساليب النشر على شبكات التواصل الاجتماعي.

 
 استجابات أفراد العينة على مقياس مقترحات بشأن أخلاقيات نشر الصور على شبكات التواصل الاجتماعي: . 21

 ( 32جدول )

 مقترحات بشأن أخلاقيات نشر الصور على شبكات التواصل الاجتماعياستجابات أفراد العينة على مقياس 

 الاستجابة

 عبارات المقياس 
 المتوسط  موافق محايد معارض

الانحراف 
 المعياري 

الوزن 
 النسبي 

عدادات الخصوصية من جانب إتعديل 
 المستخدمين لتوثيق مزيد من الحماية

 154 39 7 ك
2.74 0.52 91.33 

% 3.50 19.50 77.00 

الاهتمام بصناعة المحتوى على صفحات  
 شبكات التواصل الاجتماعي

 152 40 8 ك
2.72 0.53 90.67 

% 4.00 20.00 76.00 

 خلاقي تشديد العقوبة على النشر غير الأ
 153 35 12 ك

2.71 0.57 90.33 
% 6.00 17.50 76.50 

نبذ الصفحات والممارسات الغير أخلاقية في  
 الصورنشر 

 147 42 11 ك
2.68 0.57 89.33 

% 5.50 21.00 73.50 

نشر تحذير يوضح للمستخدم ان الصور 
 مسيئة

 147 41 12 ك
2.68 0.58 89.33 

% 6.00 20.50 73.50 

سن قوانين لتنظيم آليات النشر على 
 شبكات التواصل الاجتماعي

 148 39 13 ك
2.68 0.59 89.33 

% 6.50 19.50 74.00 

وضع لوائح للسيطرة على المواد التي تنشر 
 على شبكات التواصل الاجتماعي

 136 54 10 ك
2.63 0.58 87.67 

% 5.00 27.00 68.00 

جراء دراسات تبحث حول أسباب ممارسة  إ
السلوك غير الأخلاقي على شبكات  

 التواصل الاجتماعي

 135 51 14 ك

2.61 0.62 87.00 
% 7.00 25.50 67.50 

رشادية لتوعية الشباب وضع المنشورات الإ
لنشر في شبكات التواصل لبالأثر السلبي 

 الاجتماعي

 125 54 21 ك

2.52 0.68 84.00 
% 10.50 27.00 62.50 
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عمل استفتاءات الكترونية لمعرفة اتجاهات 
الجمهور تجاه النشر السلبي على شبكات  

 التواصل الاجتماعي

 118 61 21 ك

2.49 0.68 83.00 
% 10.50 30.50 59.00 

نشاء مواقع مخصصة فقط لنشر الصور إ
 الصادمة

 77 54 69 ك
2.04 0.86 68.00 

% 34.50 27.00 38.50 

 200 جملة من سئلوا

 مزيد من الحمايةتعديل اعدادات الخصوصية من جانب المستخدمين لتوثيق  أنتشير بيانات الجدول السابق إلى:     

، وجاءت %91.33قترحات بشأن أخلاقيات نشر الصور على شبكات التواصل الاجتماعي بوزن نسبيالمفي مقدمة جاء 

، وجاءت %90.67في المرتبة الثانية بوزن نسبي  الاهتمام بصناعة المحتوى على صفحات شبكات التواصل الاجتماعي

تفسر الباحثة النتيجة الى مدى أهمية   .%90.33لمرتبة الثالثة بوزن نسبي في ا تشديد العقوبة على النشر غير الاخلاقي

 (. 2015وهذا ما أكدته دراسة )اللبان، ، )مراعاة الخصوصية( لدى مستخدمي الشبكات الاجتماعية

 

 : ومناقشتها فروض الدراسةاختبار صحة )ب(  

توجد علاقة ارتباطية ذات دلالة إحصائية بين مدى متابعة أفراد العينة الصور المنشورة على شبكات التواصل   :الفرض الأول

 الاجتماعي واتجاهاتهم نحو أخلاقيات نشر الصور على شبكات التواصل الاجتماعي.

 ( 33جدول )

المنشورة على شبكات التواصل الاجتماعي معامل ارتباط بيرسون لقياس الارتباط بين مدى متابعة أفراد العينة الصور 
 واتجاهاتهم نحو أخلاقيات نشر الصور على شبكات التواصل الاجتماعي

 المتغيرات 
 الاتجاهات نحو أخلاقيات نشر الصور على شبكات التواصل الاجتماعي

 الدلالة معامل الارتباط

متابعة أفراد العينة  ىمد
الصور المنشورة على شبكات  

 التواصل الاجتماعي

0.194 0.01 

متابعة أفراد العينة الصور المنشورة  ىيتضح من الجدول السابق: إلى وجود علاقة دالة احصائيا بين مد   

على شبكات التواصل الاجتماعي واتجاهاتهم نحو أخلاقيات نشر الصور على شبكات التواصل الاجتماعي، 

وبذلك   (.0.01دلالة ) ى(، وهي قيمة دالة إحصائياً عند مستو 0.194) حيث بلغ معامل ارتباط بيرسون

الذي ينص على وجود علاقة ارتباطية ذات دلالة إحصائية بين مدى متابعة أفراد  تثبت صحة الفرض
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العينة الصور المنشورة على شبكات التواصل الاجتماعي واتجاهاتهم نحو أخلاقيات نشر الصور على 

 شبكات التواصل الاجتماعي.

 

ة على مقياس الاتجاهات نحو أخلاقيات  توجد فروق ذات دالة إحصائية بين متوسطات درجات أفراد العين : الفرض الثاني

نشر الصور على شبكات التواصل الاجتماعي تبعاً للمتغيرات الديموغرافية متمثلة في )النوع والسن والدرجة العلمية والتخصص  

 الدراسي(.

   (34جدول ) 

الاتجاهات نحو أخلاقيات نشر  نتائج اختبار )ت( لدلالة الفروق بين متوسطات درجات أفراد العينة على مقياس 

الصور على شبكات التواصل الاجتماعي تبعاً للمتغيرات الديموغرافية متمثلة في )النوع والسن والدرجة العلمية 

 والتخصص الدراسي(

 الدلالة قيمة )ت(  ع م العدد العينة المتغير

 النوع
 4.23907 18.9 100 الذكور

 غير دالة  1.720
 3.26097 19.82 100 الإناث

 العمر
 3.80591 19.2035 113 عام 24-19من 

 غير دالة  0.663
 3.80545 19.5632 87 عام 30-25من 

 الدرجة العلمية
 3.63901 19.5 100 بكالوريوس

 غير دالة  0.454
 3.96851 19.22 100 ماجستير

 التخصص الدراسي
 3.82362 19.19 100 علوم اجتماعية

 دالة غير  0.632
 3.78849 19.53 100 علوم تطبيقية

 تشير نتائج اختبار "ت" في الجدول السابق: 

إلى عدم وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين متوسطات درجات أفراد العينة على مقياس الاتجاهات نحو   •

والإناث(، حيث بلغت قيمة  أخلاقيات نشر الصور على شبكات التواصل الاجتماعي تبعاً للنوع )الذكور 

وهو ما يثبت عدم صحة هذا الفرض   . 0.05وهى قيمة غير دالة إحصائياً عند مستوى دلالة  1.720"ت"  

إحصائية بين متوسطات درجات أفراد العينة على مقياس  الذي ينص على وجود فروق ذات دالة

 الاجتماعي تبعاً لمتغير النوع.الاتجاهات نحو أخلاقيات نشر الصور على شبكات التواصل 
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إلى عدم وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين متوسطات درجات أفراد العينة على مقياس الاتجاهات نحو   •

  30-25عام، ومن  24-19أخلاقيات نشر الصور على شبكات التواصل الاجتماعي تبعاً للعمر )من 

وهو ما   .0.05ائياً عند مستوى دلالة وهي قيمة غير دالة إحص 0.663عام(، حيث بلغت قيمة "ت" 

إحصائية بين متوسطات درجات   يثبت عدم صحة هذا الفرض الذي ينص على وجود فروق ذات دالة

أفراد العينة على مقياس الاتجاهات نحو أخلاقيات نشر الصور على شبكات التواصل الاجتماعي تبعاً 

 عمر.لمتغير ال

إحصائية بين متوسطات درجات أفراد العينة على مقياس الاتجاهات نحو  إلى عدم وجود فروق ذات دلالة  •

ة )بكالوريوس، وماجستير(،  علميأخلاقيات نشر الصور على شبكات التواصل الاجتماعي تبعاً للدرجة ال

وهو ما يثبت  .0.05وهي قيمة غير دالة إحصائياً عند مستوى دلالة  0.454حيث بلغت قيمة "ت" 

إحصائية بين متوسطات درجات أفراد   الذي ينص على وجود فروق ذات دالة عدم صحة هذا الفرض

العينة على مقياس الاتجاهات نحو أخلاقيات نشر الصور على شبكات التواصل الاجتماعي تبعاً لمتغير 

 درجة العلمية.ال

الاتجاهات نحو  إلى عدم وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين متوسطات درجات أفراد العينة على مقياس  •

أخلاقيات نشر الصور على شبكات التواصل الاجتماعي تبعاً للتخصص الدراسي )علوم اجتماعية، وعلوم  

وهو ما   . 0.05وهي قيمة غير دالة إحصائياً عند مستوى دلالة  0.632تطبيقية(، حيث بلغت قيمة "ت" 

إحصائية بين متوسطات درجات   يثبت عدم صحة هذا الفرض الذي ينص على وجود فروق ذات دالة

أفراد العينة على مقياس الاتجاهات نحو أخلاقيات نشر الصور على شبكات التواصل الاجتماعي تبعاً 

 تخصص الدراسي.لمتغير ال

 وهي نتيجة منطقية ترتبط بوجود وعي ملحوظ لدى عينة الدراسة غير مرتبط بمتغيرات العينة الديموغرافية.
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توجد فروق ذات دالة إحصائية بين متوسطات درجات أفراد العينة على مقياس المخاطر التي تسببها نشر  :الفرض الثالث

الصور الصادمة في شبكات التواصل الاجتماعي تبعاً للمتغيرات الديموغرافية متمثلة في )النوع والسن والدرجة العلمية  

 والتخصص الدراسي(.

   (35جدول ) 

الفروق بين متوسطات درجات أفراد العينة على مقياس المخاطر المجتمعية التي تسببها نشر   نتائج اختبار )ت( لدلالة

الصور الصادمة في شبكات التواصل الاجتماعي تبعاً للمتغيرات الديموغرافية متمثلة في )النوع والسن والدرجة 

 العلمية والتخصص الدراسي(

 الدلالة قيمة )ت(  ع م العدد العينة المتغير

 النوع
 6.88206 31.97 100 الذكور

 غير دالة  1.746
 5.51855 33.51 100 الإناث

 العمر
 6.39259 32.7876 113 عام 24-19من 

 غير دالة  0.122
 6.14267 32.6782 87 عام 30-25من 

 الدرجة العلمية
 6.39333 32.79 100 بكالوريوس

 غير دالة  0.113
 6.17537 32.69 100 ماجستير

 التخصص الدراسي
 6.65978 33.03 100 علوم اجتماعية

 غير دالة  0.653
 5.87303 32.45 100 علوم تطبيقية

 
 تشير نتائج اختبار "ت" في الجدول السابق: 

إلى عدم وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين متوسطات درجات أفراد العينة على مقياس المخاطر التي   •

تسببها نشر الصور الصادمة في شبكات التواصل الاجتماعي تبعاً للنوع )الذكور والإناث(، حيث بلغت  

وهو ما يثبت عدم صحة هذا  . 0.05وهي قيمة غير دالة إحصائياً عند مستوى دلالة  1.746قيمة "ت" 

على إحصائية بين متوسطات درجات أفراد العينة  الفرض الذي ينص على وجود فروق ذات دالة

 مقياس الاتجاهات نحو أخلاقيات نشر الصور على شبكات التواصل الاجتماعي تبعاً لمتغير النوع.

إلى عدم وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين متوسطات درجات أفراد العينة على مقياس المخاطر التي   •

- 25ام، ومن ع 24-19تسببها نشر الصور الصادمة في شبكات التواصل الاجتماعي تبعاً للعمر )من 
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وهو  .0.05وهي قيمة غير دالة إحصائياً عند مستوى دلالة  0.122عام(، حيث بلغت قيمة "ت"  30

إحصائية بين متوسطات  ما يثبت عدم صحة هذا الفرض الذي ينص على وجود فروق ذات دالة

درجات أفراد العينة على مقياس الاتجاهات نحو أخلاقيات نشر الصور على شبكات التواصل 

 عمر.لاجتماعي تبعاً لمتغير الا

إلى عدم وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين متوسطات درجات أفراد العينة على مقياس المخاطر التي   •

ة )بكالوريوس، وماجستير(،  علميتسببها نشر الصور الصادمة في شبكات التواصل الاجتماعي تبعاً للدرجة ال

وهو ما يثبت  .0.05دالة إحصائياً عند مستوى دلالة وهي قيمة غير  0.113حيث بلغت قيمة "ت" 

إحصائية بين متوسطات درجات أفراد   عدم صحة هذا الفرض الذي ينص على وجود فروق ذات دالة

العينة على مقياس الاتجاهات نحو أخلاقيات نشر الصور على شبكات التواصل الاجتماعي تبعاً لمتغير 

 درجة العلمية.ال

ات دلالة إحصائية بين متوسطات درجات أفراد العينة على مقياس المخاطر التي  إلى عدم وجود فروق ذ •

تسببها نشر الصور الصادمة في شبكات التواصل الاجتماعي تبعاً للتخصص الدراسي )علوم اجتماعية،  

 .0.05وهي قيمة غير دالة إحصائياً عند مستوى دلالة  0.653وعلوم تطبيقية(، حيث بلغت قيمة "ت" 

إحصائية بين متوسطات   يثبت عدم صحة هذا الفرض الذي ينص على وجود فروق ذات دالةوهو ما 

درجات أفراد العينة على مقياس الاتجاهات نحو أخلاقيات نشر الصور على شبكات التواصل 

 تخصص الدراسي.الاجتماعي تبعاً لمتغير ال

الديموغرافية للعينة في مدى إدراكهم للمخاطر المرتبطة وتشير نتائج الفرض الى عدم وجود تأثير دال للمتغيرات 

 بالنشر السلبي للصور. 
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 الخاتمة:

 أولاً: نتائج تساؤلات الدراسة:

 %49في مقابل  %70اثبتت نتائج البحث أن الاناث يتابعون الصور المنشورة على شبكات التواصل الاجتماعي بنسبة  -

 للذكور. 

في مقدمة شبكات التواصل الاجتماعي المفضلة لدى عينة البحث بنسب متقاربة أوضحت النتائج أن سناب شات جاء  -

 على التوالي في مجال متابعة نشر الصور.  %85و %86بين الاناث والذكور 

صور الافراد وتبادلها فيما بينهم على شبكات التواصل الاجتماعي( في المركز الثاني بعد )الصور نشر كشفت النتائج أن ) -

المرتبطة بالأخبار( وبنسب متقاربة بين الذكور والاناث، كما احتلت )الصور الترويجية للسلع( المركز الرابع من بين أنواع الصور 

 المثيرة لاهتمام عينة البحث.

ور المغرية( بينت النتائج أن )الصور الطريفة( جاءت في الترتيب الأول، يليها )الخبر المرتبط بالصورة( في الترتيب الثاني و)الص -

 في الترتيب الثالث من بين العناصر اللافتة لانتباه المبحوثين في متابعة الصور.

احتلت )وظيفة التسلية والترفيه( المركز الأول لدى عينة البحث )ذكور واناث( يليها )الوظيفة الاجتماعية( في المركز الثاني  -

لتي يحققها نشر الصور على شبكات التواصل الاجتماعي من وجهة اهم الوظائف ا بين )الوظيفة التسويقية( من، ثم والثالث

 نظر المبحوثين.

أوضحت نتائج البحث أن أبرز أشكال تفاعل المبحوثين مع الصور المنشورة على شبكات التواصل الاجتماعي )مشاركة  -

 الصور مع الأهل والأصدقاء( ويليها في المركز الثاني )وضع علامة الأعجاب(. 

البحث من حيث النوع والتخصص والدرجة الجامعية أن أسلوب تداول ونشر الصور على شبكات التواصل اتفقت عينة  -

 الاجتماعي يحمل أهداف خفية أو غير واضحة. 

أكدت نتائج البحث أن )ضعف الوازع الديني( و)السلوك المنحرف( و)الفراغ الفكري( من اهم أسباب نشر الصور غير   -

 ل الاجتماعي من وجهة نظر عينة البحث.الأخلاقية عبر شبكات التواص

  )حب الاستطلاع( يليه )التسلية والتخلص من الملل( ثم يكون بدافع  يتضح من نتائج البحث أن نشر الصور غير الأخلاقية  -

 .)اكتشاف الواقع المجتمعي(
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في المركز  (المجتمع القلق على قيم) حيث جاءت عبارةكشفت نتائج البحث عن ارتفاع نسبة الوعي لدى الشباب الجامعي  -

 فيما يخص المواقف التي يقوم بها أفراد العينة.  )التحقق من مصادر الصور(و )القلق على اهدار قيم المجتمع( يليه الأول 

جاءت )الصور التي تحمل أخبار كاذبة او أغراض خفية( يليها )الصور الإباحية( في الترتيب الأول والثاني على التوالي في رأي   -

 حث من أكثر الممارسات غير الأخلاقية لنشر الصور على شبكات التواصل الاجتماعي.عينة الب

 يتخذها المبحوثين اتجاه الصور غير الأخلاقية المنشورة عبر تياتفقت عينة البحث على أن )التجاهل( أكثر الإجراءات ال -

رة غير الأخلاقية( ثم )حضر الحساب شبكات التواصل الاجتماعي يليها )الإبلاغ مع حضر الحساب الذي قام بنشر الصو 

 الذي قام بنشر الصورة غير الأخلاقية( وأخيرا )الإبلاغ(، وهذا يوضح عدم وجود مسئولية اجتماعية لدى المبحوثين. 

اتفقت عينة البحث أن اثارة الغرائز من أكثر التأثيرات السلبية على الشباب التي يحملها نشر الصور الصادمة عبر شبكات  -

 الاجتماعي يليه اهدار القيم ثم تشجيع الجرائم الالكترونية. التواصل

احتلت )الصور التي تحمل ايحاءات جنسية( و)الصور التي تروج لأكاذيب( و)الصور التي لا تحترم خصوصية الضحايا( في   -

 ات التواصل الاجتماعي.مقدمة الصور المسيئة للمجتمع على التوالي باعتبارها أكثر أنواع الممارسات غير الأخلاقية على شبك

ارتفعت نسبة عدم ثقة ومصداقية الصور المنشورة عبر شبكات التواصل الاجتماعي لدى عينة المبحوثين حيث احتلت فئة   -

 تتمتع بمصداقية بدرجة منخفضة في مقدمة البدائل المختارة وفقا لمتغير النوع والدرجة العلمية والتخصص.

ور( يليه )محتوى الصورة( من أهم الأسباب التي تقلل من مصداقية الصور لدى عينة  جاءت )مجهولية هوية حساب ناشر الص -

 البحث. 

ستخدام الصور لنشر با) يرتبطأوضحت نتائج الدراسة أن الاستفادة من الصور المنشورة عبر شبكات التواصل الاجتماعي  -

 الثالث )استخدام الصور لنشر قصص ملهمة للآخرين(.المعلومات( يليها )استخدام الصور لتقديم قيم إيجابية( وفي المركز 

أشارت نتائج البحث أن أبرز المخاطر المجتمعية التي يسببها نشر الصور الصادمة في شبكات التواصل الاجتماعي على  -

ثم   الجماهير،ياء العام( ويليها في المركز الثاني )تقليد ومحاكاة لحالشباب جاء في مقدمتها )انتهاك خصوصية الأفراد، وخدش ا

 إقامة علاقات مع الجنس الآخر أو تكوين علاقات مع أغراب، وتشجيع التنمر الالكتروني من خلال التعليقات(.
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جاءت عبارة )يجب تطبيق المعايير المهنية والأخلاقية في نشر صور الشخصيات العامة( في مقدمة أخلاقيات نشر الصور على  -

ر المبحوثين، ثم يليه )الصور المفبركة على شبكات التواصل الاجتماعي من اهم شبكات التواصل الاجتماعي من وجهة نظ

 (.كذلكوسائل نشر الشائعات، وينبغي وضع ضوابط لحكم نشر صور النساء والأطفال  

من أهم مقترحات عينة البحث بشأن أخلاقيات نشر الصور على شبكات التواصل الاجتماعي )تعديل اعدادات الخصوصية  -

لمستخدمين لتوثيق مزيد من الحماية( يليها في المركز الثاني )الاهتمام بصناعة المحتوى على صفحات شبكات من جانب ا

 التواصل الاجتماعي( وفي المركز الثالث )تشديد العقوبة على النشر غير الأخلاقي(.
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 :الدراسة نتائج فروضثانياً: 

هناك علاقة ارتباطية ذات دلالة إحصائية بين مدى متابعة أفراد العينة الصور المنشورة تؤكد نتائج البحث ان الفرض الأول: 
 على شبكات التواصل الاجتماعي واتجاهاتهم نحو أخلاقيات نشر الصور على شبكات التواصل الاجتماعي.

فراد العينة على مقياس وجود فروق ذات دالة إحصائية بين متوسطات درجات أعدم اوضحت نتائج الدراسة الفرض الثاني: 
الاتجاهات نحو أخلاقيات نشر الصور على شبكات التواصل الاجتماعي تبعاً للمتغيرات الديموغرافية متمثلة في )النوع والسن 

 والدرجة العلمية والتخصص الدراسي(.
رجات العينة على  عدم وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين متوسطات د أظهر استخدام اختبار )ت( الىالفرض الثالث: 

مقياس المخاطر التي تسببها نشر الصور الصادمة في شبكات التواصل الاجتماعي تبعاً للمتغيرات الديموغرافية متمثلة في )النوع  
 والسن والدرجة العلمية والتخصص الدراسي(. 
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 التوصيات: 

 في ضوء النتائج السابقة توصي الباحثة بما يلي:

التي تواكب بيئة الاعلام الجديد في مجال التعاطي مع المعالجة  والدراسات  بحوثالعمل على اجراء مزيد من ال .1

المرتبطة بموضوع النشر على شبكات التواصل الاجتماعي و   الرقمية للصور، والوعي بثقافة أخلاقيات الصورة الرقمية

 خصوصا فيما يتم تداوله من جانب المستخدمين.

خلاقي لتقييم مدى افتقار الصورة الرقمية للنزاهة، ودورها في تقديم الحقائق ومساعدة الجمهور في وضع تصور أ .2

 اتخاذ قرارات طبقاً للواجبات الأخلاقية. 

لها من   ا الضرورة الملحة لوضع ضوابط وقوانين للحد من نشر الصور غير الأخلاقية، خاصة الصور الصادمة لم .3

 تأثيرات بالغة السلبية. 

تحد من الانتهاكات الاخلاقية وتضمن   شرفالاهتمام بوضع مواثيق و العمل على تطوير التشريعات  ضرورة .4

  الاستخدام الامثل لشبكات التواصل الاجتماعي.

ضرورة القيام برصد وتوصيف وتحليل ما ينشر من صور على شبكات التواصل الاجتماعي سواء من جانب افراد  .5

 الكشف عن تأثيرات النشر الضار على افراد المجتمعات العربية.او من جانب الاعلاميين بهدف 

ضرورة توعية الشباب بكيفية التفاعل الايجابي مع المحتوى الضار من الصور المتداولة بينهم على المواقع ومحاربته   .6

 من خلال إقامة الندوات وحملات التوعية. سواء بالتعليق او بالمقاطعة

للمحتوى سواء من خلال الصور او مقاطع الفيديو لبناء علاقات اجتماعية سوية  تشجيع النشر الآمن والايجابي .7

 بين مستخدمي الشبكات الاجتماعية.

ضرورة تدريب الشباب على التحقق من مصادر المعلومات والاخبار والصور المصاحبة لها على شبكات التواصل  .8

 الاجتماعي من خلال تفعيل حملات إعلامية توعوية.

تقاء بإعداد الحسابات الالكترونية الهادفة، التي تعزز التأثيرات الإيجابية لشبكات التواصل الاجتماعي، أهمية الار  .9

 وتفعيل المشاركات البناءة بين الشباب.



69 
 

الصور، ومحاولة إيجاد مواثيق شرف تتناول معايير المعالجة ضرورة إعادة تأهيل الإعلاميين في مجال التعامل مع  .10

الرقمية للصور. 
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 ( 1الملحق رقم ) 

 أسماء السادة أعضاء لجنة تحكيم استبيان 

 "اخلاقيات الصورة على شبكات التواصل الاجتماعي من منظور الشباب الجامعي السعودي: دراسة ميدانية"

 الاسم م
 
1 

 الأستاذ الدكتور/ عزة مصطفي الكحكي
 العلوم الاجتماعية قسم الاعلام بجامعة أم القرىأستاذ الاعلام بكلية 

 
2 

 الأستاذ الدكتور/ وديع محمد العزعزي
 أستاذ الاعلام بكلية العلوم الاجتماعية قسم الاعلام بجامعة أم القرى

 
3 

 الأستاذ الدكتور/ محمد علي غريب
 أستاذ الاعلام بكلية العلوم الاجتماعية قسم الاعلام بجامعة أم القرى

 
4 

 ايمان فتحي حسين /الدكتورة
 بكلية العلوم الاجتماعية قسم الاعلام بجامعة أم القرى مشاركأستاذ 

 
5 

 سماح جمال محمد الدكتورة/ 
 بكلية العلوم الاجتماعية قسم الاعلام بجامعة أم القرى ساعدأستاذ م

 
6 

 رشا عبد الرحيم مزروع الدكتورة/ 
 الاجتماعية قسم الاعلام بجامعة أم القرىأستاذ مشارك بكلية العلوم 
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 بسم الله الرحمن الرحيم 

 

 عضو هيئة التدريس حَضرَة الفاضلـة 

 تحَِيّة واحترِاماً، 

)أخلاقيات الصورة على شبكات التواصل الاجتماعي من تقوم الباحثة بدراسة  

وذلك لاستكمال متطلبات الحصول على    منظور الشباب الجامعي السعودي(

الفاضلة،  هويدا لطفي  د.درجة ماجستير الإعلام في العلاقات العامة، بإشراف 

يكم السديد بشأن  لذا تأمل الباحثة من حضرتكم التكرم بإبداء مقترحاتكم ورأ

 الاستبيان، مقدرةً جهدكم ووقتكم الثمين. 

 

 والاحترام  مع موفور التقدير

 الباحثة: ناديه منسى البقمي 

 

 ( 2الملحق رقم ) 

)اخلاقيات الصورة على شبكات التواصل الاجتماعي من منظور   استمارة استقصاء
 الشباب الجامعي السعودي(
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 هل تتابع الصور المنشورة على شبكات التواصل الاجتماعي؟ -1

      غالباً  -1

     احياناً  -2

 نادراً  -3

 )اختيار أكثر من بديل( تتابع من خلالها الصور المتداولة؟ما أكثر شبكات التواصل الاجتماعي التي  -2

            تويـتر -1

    سناب تشات -2

      الإنستغــرام -3

        فيس بوك -4

 أخرى تذكر )....................(  -5

 أكثر من بديل()اختيار  ما أكثر أنواع الصور المتداولة على شبكات التواصل الاجتماعي إثارة لاهتمامك؟ -3

 صور مرتبطة بأخبار -1

 صور مشاهير -2

 صور ترويجية لسلع -3

 صور السلفي -4

 صور الأفراد الذين يشاركون صورهم على شبكات التواصل الاجتماعي -5

 صور مثيره -6

 أخرى تذكر )...................(  -7

 )اختيار أكثر من بديل( ت التواصل الاجتماعي؟ما أهم العناصر التي تلفت انتباهك في الصور المنشورة على شبكا -4

  الشخصية التي تحتويها الصورة -1

  الخبر المرتبط بالصورة -2

  غرابة الصورة )صور طريفة أو غريبة( -3

 اغراء الصورة -4

 أخرى تذكر )..............(  -5
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 ر أكثر من بديل()اختيا ما الوظائف التي يحققها نشر الصور عبر شبكات التواصل الاجتماعي؟ -5

 وظيفة اخبارية  -1

 وظيفة اجتماعية  -2

 وظيفة للتسلية والترفيه -3

 وظيفة التعبير عن الرأي -4

 وظيفة تسويقية -5

 أخرى تذكر )................(  -6

 ما تقييمك لأسلوب تداول ونشر الصور على شبكات التواصل الاجتماعي؟ -6

 إيجابي  -1

 سلبي -2

 غير واضح -3

 )اختيار أكثر من بديل( أسباب نشر الصور غير الأخلاقية عبر شبكات التواصل الاجتماعي؟ما  -7

التسلية -1  
الفراغ الفكري -2  
ضعف الوازع الديني  -3  
السلوك الفردي المنحرف -4  
الانفتاح الثقافي -5  
الرغبة في الإساءة لأفراد آخرين -6  
المفهوم السلبي لحرية التعبير -7  
............( أخرى تذكر ). -8  

 )اختيار أكثر من بديل( ما اسباب اهتمامك بمتابعة الصور المتداولة على شبكات التواصل الاجتماعي؟ -8

 التسلية والتخلص من الملل .1

 تلبي احتياجاتي العاطفية  .2

 تلبي احتياجاتي الاجتماعية  .3

 حب الاستطلاع  .4

 سهولة التواصل مع الآخرين والتفاعل معهم.5
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 والشراءالتسوق  .6

 مجرد عادة .7

 اكتشاف الواقع المجتمعي .8

 

)اختيار أكثر من ما المواقف التي تقوم بها في حالة تعرضك للصور غير الأخلاقية عبر شبكات التواصل الاجتماعي؟  -9
 بديل(

 نادراً  احياناً  دائماً  العبــــــــــــــــــــــــــارة 
 أعلق ناقداً ومستنكراً  -1

   

 اهدار قيم المجتمعاقلق على  -2
   

 اتابع الصور مستمتعا -3
   

 أقوم بفحص مصادر الصور قبل تصديقها -4
   

 

 )اختيار أكثر من بديل( ما أشكال تفاعلك مع الصور المنشورة على شبكات التواصل الاجتماعي؟ - 10

 وضع علامة اعجاب  -1

 إعادة النشر -2

 التعليق بكلام أو بصورة -3

 مشاركتها مع العائلة أو الأصدقاء  -4

 أخرى تذكر )...............(  -5

  عندما ترى صور غير اخلاقية على شبكات التواصل الاجتماعي ما نوع الإجراء الذي تتخذه؟ - 11

 الإبلاغ  -1

 حظر الحساب الذي قام بنشر الصورة غير الأخلاقية  -2

 ير الأخلاقية الإبلاغ مع حظر الحساب الذي قام بنشر الصورة غ -3

  التجاهل-3
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)اجب ما أكثر أنواع الممارسات غير الاخلاقية في نشر الصور على شبكات التواصل الاجتماعي من وجهة نظرك؟  - 12
 عن كل عبارة مما يلي بوضع علامة صح( )اختيار أكثر من بديل(

 لا الى حد ما بدرجة كبيرة العبــــــــــــــــــــــــارة 
 لأخبار كاذبة او لأغراض خفيةصور  -1

   

 صور دعائية مبتذلة لمشاهير -2
   

 الصور المفبركة لمنتجات غير مرخصة -3
   

 صور الاطفال المرضى والفقراء المستغلة لجمع التبرعات -4
   

صور الشخصيات المهمة او رجال الاعمال التي تستغلها شركات التداول   -5
 الفوركس(الوهمية مثل )شركة 

   

 الصور الاباحية  -6
   

 صور طلب المساعدات المالية )من خلال الصور المزيفة(-7
   

 صور تقديم المساعدات المالية عن طريق استغلال شخصيات أمراء وشيوخ-8
   

 صور مرتبطة بمسابقات وهمية-9
   

)اجب ما التأثيرات السلبية على الشباب بسبب تداول صور صادمة غير أخلاقية على شبكات التواصل الاجتماعي؟  - 13
 عن كل عبارة مما يلي بوضع علامة صح( )اختيار أكثر من بديل(

 لا الى حد ما بدرجة كبيرة العبـــــــــــــــــارة
 إدراك الواقع لدى الشباب بشكل سلبي -1

   

 اهدار القيم الروحية والاجتماعية -2
   

 تشجيع الجرائم الالكترونية -3
   

  اثارة الغرائز -4
   

)اجب عن كل عبارة مما يلي ما أكثر أنواع الصور المسيئة للمجتمع والمتداولة على شبكات التواصل الاجتماعي؟  - 14
 بوضع علامة صح( )اختيار أكثر من بديل(

 لا الى حد ما بدرجة كبيرة العبــــــــــــــــــــــــارة 
 صور تروج لأكاذيب -1

   

 صور لاصطياد مستخدمين -2
   

 صور تستغل الأطفال لاصطياد متابعين -3
   

 صور تسيء الى فئات او الى مهن بالمجتمع -4
   

 صور السلفي المبتذلة -5
   

 ايماءات جنسيةصور إعلانية تحمل  -6
   

 صور لا تحترم خصوصية الضحايا  -7
   

 صور تسيء الى رموز الدول -8
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من وجهة نظرك ما مدي مصداقية الصور المنشورة على شبكات التواصل الاجتماعي؟ - 15  

تتمتع بمصداقية بدرجة كبيرة  -1  
تتمتع بمصداقية بدرجة متوسطة -2  
منخفضة تتمتع بمصداقية بدرجة  -3  
  لا تتمتع بمصداقية -4

 ما مدى ثقتك بصحة ومصداقية الصور التي تنشر على شبكات التواصل الاجتماعي؟ - 16

 اثق بها بدرجة كبيرة-1

 اثق بها بدرجة متوسطة-2

 اثق بها بدرجة منخفضة-3

 لا اثق بها مطلقاً  -4

 )اختيار أكثر من بديل(ات التواصل الاجتماعي؟ ما الاسباب التي تقلل من درجة مصداقية الصور المنشورة على شبك - 17

 مجهولية هوية حساب ناشر الصورة  -1

 طبيعة نشاط الحساب الناشر لصورة -2

  محتوى الصورة-3

 اخرى تذكر ).............(  -4

(  )اجب عن كل عبارة مما يلي بوضع علامة صح ما طرق الاستفادة من نشر الصور على شبكات التواصل الاجتماعي؟ - 18
 )اختيار أكثر من بديل(

 غير موافق موافق الى حد ما  موافق العبــــــــــارة
 استخدام الصور للتأثير على مصداقية الخبر -1

   

 استخدام الصور لكشف سلبيات المجتمع -2
   

 التواصل الإيجابي مع الآخرين -3
   

 استخدام الصور لتقديم قيم إيجابية -4
   

 الصور لنشر قصص ملهمة للآخريناستخدام  -5
   

 استخدام الصور لنشر المعلومات -6
   

 أخرى تذكر )............( - -7
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19-ما المخاطر التي تسببها نشر الصور الصادمة في شبكات التواصل الاجتماعي؟ )حدد درجة موافقتك على كل عبارة مما  

 يلي بوضع علامة صح( )اختيار أكثر من بديل(

 غير موافق موافق الى حد ما موافق العبــــــــــــــــــارة
 هيمنة العالم الافتراضي وتراجع قيم المجتمع السوية -1

   

 هيمنة ثقافة المظهر والشكل والاستعراض -2
   

 تقليد ومحاكاة المشاهير -3
   

انتشار جرائم الانترنت كالاختراق واستغلال الصور الشخصية  -4
 )الابتزاز الالكتروني(

   

 انعدام المضمون والقيمة والعمق والجوهر للإنسان  -5
   

 انتشار العنف بسبب الصور الصادمة والعنيفة -6
   

 تسريب معلومات سرية تهدد الامن القومي للدولة  -7
   

 تضليل المستخدمين للمواقع باستخدام الصور المفبركة -8
   

 العلاقات مع الجنس الآخر أو تكوين علاقات مع أغراباقامة  -9
   

 انتهاك خصوصية الافراد -10
   

 خدش الحياء العام  -11
   

 الإساءة لشخصيات العامة -12
   

 الالكتروني من خلال التعليقات تشجيع التنمر -13
   

 

)اجب عن كل عبارة مما  ما رأيك في العبارات الآتية حول أخلاقيات نشر الصور على شبكات التواصل الاجتماعي؟  - 20
 يلي بوضع علامة صح( )اختيار أكثر من بديل(

 معارض محايد موافق العبـــــــــــــــــــــــــارة 
الحقائق على شبكات التواصل أصبح متاح تغيير المحتوى الحقيقي للصور وتشويه  -1

 الاجتماعي

   

  يمكن تداول الصور ونشرها على شبكات التواصل الاجتماعي دون موافقة من مالكها -2
   

 تداول الصور المثيرة أو المؤلمة أو الجارحة )لا يكترث بمشاعر الجمهور(  -3
   

 نشر الصور الخليعة أحد مسببات التفكك الاسري -4
   

 الصور المفبركة على شبكات التواصل الاجتماعي اهم وسائل نشر الشائعات في المجتمع -5
   

 ينبغي وضع ضوابط لحكم نشر صور النساء والأطفال على شبكات التواصل الاجتماعي -6
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 ( 3)ملحق رقم 

  (3جدول ) 

 متابعة أفراد العينة الصور المنشورة على شبكات التواصل الاجتماعي وفقاً للدرجة الجامعية  ىمد( ب 

 العينة               

 مدي المعرفة

 الإجمالي ماجستير بكالوريوس

 % ك % ك % ك

 59.5 119 58 58 61 61  غالباً 

 35 70 36 36 34 34 أحياناً 

 5.5 11 6 6 5 5 نادراً 

 100 200 100 100 100 100 الإجمالي

 الدلالة =غير دالة    0.894مستوي المعنوية=     2درجة الحرية =      0.224=  2قيمة كا

قيمة   وهي 0.224وجد أنها =  ،2من الجدول السابق عند درجة حرية = 2تشير نتائج الجدول السابق أنه بحساب قيمة كا      

، مما يؤكد عدم وجود علاقة دالة 0.05أن مستوى المعنوية أكبر من  أي، 0.05غير دالة إحصائياً عند مستوى دلالة = 

إحصائياً بين الدرجة الجامعية )بكالوريوس، ماجستير( ومدي متابعة أفراد العينة الصور المنشورة على شبكات التواصل 

 الاجتماعي.

 ( 4ملحق رقم )
  (4)جدول 

متابعة أفراد العينة الصور المنشورة على شبكات التواصل الاجتماعي وفقاً للتخصص   ىمد( ج
 الدراسي

 العينة               

 مدي المعرفة

 الإجمالي علوم تطبيقية  علوم اجتماعية 

 % ك % ك % ك

 59.5 119 64 64 55 55  غالباً 

 35 70 31 31 39 39 أحياناً 

 5.5 11 5 5 6 6 نادراً 

 100 200 100 100 100 100 الإجمالي

 الدلالة =غير دالة    0.430مستوي المعنوية=     2درجة الحرية =    1.686=  2قيمة كا

قيمة  وهي 1.686وجد أنها =  ،2من الجدول السابق عند درجة حرية = 2تشير نتائج الجدول السابق أنه بحساب قيمة كا     

، مما يؤكد عدم وجود علاقة دالة 0.05أن مستوى المعنوية أكبر من  أي، 0.05مستوى دلالة =  غير دالة إحصائياً عند
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إحصائياً بين التخصص الدراسي )علوم اجتماعية، علوم تطبيقية( ومدي متابعة أفراد العينة الصور المنشورة على شبكات 

 التواصل الاجتماعي.

 ( 5ملحق رقم )
  (10جدول )

تقييم أفراد العينة لأسلوب تداول ونشر الصور على شبكات التواصل الاجتماعي وفقاً للدرجة ( ب 
 الجامعية 

 العينة               

 تقييم

 الإجمالي ماجستير بكالوريوس

 % ك % ك % ك

 44.5 89 48 48 41 41  إيجابي

 13.5 27 11 11 16 16 سلبي

 42 84 41 41 43 43 غير واضح

 100 200 100 100 100 100 الإجمالي

 الدلالة =غير دالة    0.467مستوي المعنوية=     2درجة الحرية =       1.524=  2قيمة كا

قيمة   وهي 1.524وجد أنها =  ،2من الجدول السابق عند درجة حرية = 2تشير نتائج الجدول السابق أنه بحساب قيمة كا     

، مما يؤكد عدم وجود علاقة دالة 0.05أن مستوى المعنوية أكبر من  أي، 0.05غير دالة إحصائياً عند مستوى دلالة = 

إحصائياً بين الدرجة الجامعية )بكالوريوس، ماجستير( وتقييم أفراد العينة لأسلوب تداول ونشر الصور على شبكات 

 التواصل الاجتماعي.

 ( 6ملحق رقم )
  (11جدول )

تقييم أفراد العينة لأسلوب تداول ونشر الصور على شبكات التواصل الاجتماعي وفقاً للتخصص  ( ج
 الدراسي

 العينة               

 تقييم

 الإجمالي علوم تطبيقية  علوم اجتماعية 

 % ك % ك % ك

 44.5 89 43 43 46 46 إيجابي

 13.5 27 10 10 17 17 سلبي

 42 84 47 47 37 37 غير واضح

 100 200 100 100 100 100 الإجمالي

 الدلالة =غير دالة    0.212مستوي المعنوية=     2درجة الحرية =     3.106=  2قيمة كا
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قيمة   وهي 3.106وجد أنها =  ،2من الجدول السابق عند درجة حرية = 2تشير نتائج الجدول السابق أنه بحساب قيمة كا      

، مما يؤكد عدم وجود علاقة دالة 0.05أن مستوى المعنوية أكبر من  أي، 0.05غير دالة إحصائياً عند مستوى دلالة = 

إحصائياً بين التخصص الدراسي )علوم اجتماعية، علوم تطبيقية( وتقييم متابعة أفراد العينة الصور المنشورة على شبكات 

 التواصل الاجتماعي.

 ( 7ملحق رقم )
  (17جدول )

الإجراء الذي يتخذه أفراد العينة عند رؤية صور غير اخلاقية على شبكات التواصل الاجتماعي ( ب 
 وفقاً للدرجة الجامعية 

 العينة               

 الاجراء

 الإجمالي ماجستير بكالوريوس

 % ك % ك % ك

 39.5 79 36 36 43 43 التجاهل

بنشر الصورة غير الإبلاغ مع حظر الحساب الذي قام 
 الأخلاقية

40 40 36 36 76 38 

 14.5 29 17 17 12 12 حظر الحساب الذي قام بنشر الصورة غير الأخلاقية

 8 16 11 11 5 5 الإبلاغ

 100 200 100 100 100 100 الإجمالي

 الدلالة =غير دالة    0.268مستوي المعنوية=     3درجة الحرية =       3.943=  2قيمة كا

قيمة   يوه 3.943، وجد أنها = 3من الجدول السابق عند درجة حرية = 2تشير نتائج الجدول السابق أنه بحساب قيمة كا      

، مما يؤكد عدم وجود علاقة دالة 0.05أن مستوى المعنوية أكبر من  أي، 0.05غير دالة إحصائياً عند مستوى دلالة = 

إحصائياً بين الدرجة الجامعية )بكالوريوس، ماجستير( والإجراء الذي يتخذه أفراد العينة عند رؤية صور غير اخلاقية على  

 شبكات التواصل الاجتماعي.

 

 

 

 

 

 ( 8ملحق رقم )
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  (18جدول )

أفراد العينة عند رؤية صور غير اخلاقية على شبكات التواصل الاجتماعي  الإجراء الذي يتخذه ( ج
 وفقاً للتخصص الدراسي

 العينة               

 الاجراء

علوم  
 اجتماعية

 الإجمالي علوم تطبيقية 

 % ك % ك % ك

 39.5 79 34 34 45 45 التجاهل

الإبلاغ مع حظر الحساب الذي قام بنشر الصورة غير 
 الأخلاقية

32 32 44 44 76 38 

 14.5 29 11 11 18 18 حظر الحساب الذي قام بنشر الصورة غير الأخلاقية

 8 16 11 11 5 5 الإبلاغ

 100 200 100 100 100 100 الإجمالي

 الدلالة =غير دالة    0.061مستوي المعنوية=     3درجة الحرية =     7.366=  2قيمة كا

قيمة   يوه 7.366، وجد أنها = 3من الجدول السابق عند درجة حرية = 2تشير نتائج الجدول السابق أنه بحساب قيمة كا      

، مما يؤكد عدم وجود علاقة دالة 0.05أن مستوى المعنوية أكبر من  أي، 0.05مستوى دلالة =  غير دالة إحصائياً عند

إحصائياً بين التخصص الدراسي )علوم اجتماعية، علوم تطبيقية( والإجراء الذي يتخذه أفراد العينة عند رؤية صور غير  

 اخلاقية على شبكات التواصل الاجتماعي.

 ( 9ملحق رقم )
  (23جدول )

التواصل الاجتماعي من وجهة نظر أفراد العينة وفقاً مدى مصداقية الصور المنشورة على شبكات ( ب
 للدرجة الجامعية

 العينة             

 مدي المصداقية

 الإجمالي ماجستير بكالوريوس

 % ك % ك % ك

 5.5 11 6 6 5 5 تتمتع بمصداقية بدرجة كبيرة

 38.5 77 43 43 34 34 تتمتع بمصداقية بدرجة متوسطة

 39.5 79 37 37 42 42 بدرجة منخفضةتتمتع بمصداقية 

 16.5 33 14 14 19 19 لا تتمتع بمصداقية

 100 200 100 100 100 100 الإجمالي

 الدلالة =غير دالة    0.529مستوي المعنوية=     3درجة الحرية =       2.217=  2قيمة كا



90 
 

قيمة   وهي 2.217، وجد أنها = 3من الجدول السابق عند درجة حرية = 2تشير نتائج الجدول السابق أنه بحساب قيمة كا      

، مما يؤكد عدم وجود علاقة دالة 0.05أن مستوى المعنوية أكبر من  أي، 0.05مستوى دلالة =  غير دالة إحصائياً عند

إحصائياً بين الدرجة الجامعية )بكالوريوس، ماجستير( ومدى مصداقية الصور المنشورة على شبكات التواصل الاجتماعي 

 من وجهة نظر أفراد العينة.

 ( 10ملحق رقم )
  (24جدول )

شبكات التواصل الاجتماعي من وجهة نظر أفراد العينة وفقاً مدى مصداقية الصور المنشورة على ( ج
 للتخصص الدراسي

 العينة               

 مدي المصداقية

 الإجمالي علوم تطبيقية  علوم اجتماعية 

 % ك % ك % ك

 5.5 11 6 6 5 5 تتمتع بمصداقية بدرجة كبيرة

 38.5 77 43 43 34 34 تتمتع بمصداقية بدرجة متوسطة

 39.5 79 36 36 43 43 تتمتع بمصداقية بدرجة منخفضة

 16.5 33 15 15 18 18 لا تتمتع بمصداقية 

 100 200 100 100 100 100 الإجمالي

 الدلالة =غير دالة    0.565مستوي المعنوية=     3درجة الحرية =     2.036=  2قيمة كا

قيمة  وهي 2.036وجد أنها =  ،3من الجدول السابق عند درجة حرية = 2تشير نتائج الجدول السابق أنه بحساب قيمة كا     

، مما يؤكد عدم وجود علاقة دالة 0.05أن مستوى المعنوية أكبر من  أي، 0.05مستوى دلالة =  غير دالة إحصائياً عند

إحصائياً بين التخصص الدراسي )علوم اجتماعية، علوم تطبيقية( ومدى مصداقية الصور المنشورة على شبكات التواصل 

 الاجتماعي من وجهة نظر أفراد العينة.
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 ( 11ملحق رقم )
  (26جدول )

وفقاً ثقة أفراد العينة بصحة ومصداقية الصور التي تنشر على شبكات التواصل الاجتماعي مدى ( ب
 للدرجة الجامعية

 العينة               

 مدي الثقة

 الإجمالي ماجستير بكالوريوس

 % ك % ك % ك

 5.5 11 4 4 1 1 اثق بها بدرجة كبيرة

 38.5 77 42 42 30 30 اثق بها بدرجة متوسطة

 39.5 79 36 36 49 49 بها بدرجة منخفضةاثق 

 16.5 33 18 18 20 20 لا اثق بها مطلقاً 

 100 200 100 100 100 100 الإجمالي

 الدلالة =غير دالة    0.117مستوي المعنوية=     3درجة الحرية =            5.893=  2قيمة كا

قيمة  وهي 5.893، وجد أنها = 3من الجدول السابق عند درجة حرية = 2تشير نتائج الجدول السابق أنه بحساب قيمة كا     

، مما يؤكد عدم وجود علاقة دالة 0.05أن مستوى المعنوية أكبر من  أي، 0.05غير دالة إحصائياً عند مستوى دلالة = 

ماجستير( ومدى ثقة أفراد العينة بصحة ومصداقية الصور التي تنشر على إحصائياً بين الدرجة الجامعية )بكالوريوس، 

 شبكات التواصل الاجتماعي.

 ( 12ملحق رقم )
  (27جدول )

مدى ثقة أفراد العينة بصحة ومصداقية الصور التي تنشر على شبكات التواصل الاجتماعي وفقاً ( ج
 للتخصص الدراسي

 العينة               

 مدي الثقة

 الإجمالي علوم تطبيقية  اجتماعية علوم 

 % ك % ك % ك

 5.5 11 2 2 3 3 اثق بها بدرجة كبيرة

 38.5 77 40 40 32 32 اثق بها بدرجة متوسطة

 39.5 79 42 42 43 43 اثق بها بدرجة منخفضة

 16.5 33 16 16 22 22 لا اثق بها مطلقاً 

 100 200 100 100 100 100 الإجمالي

 الدلالة =غير دالة    0.562مستوي المعنوية=     3درجة الحرية =     2.048=  2قيمة كا
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قيمة  وهي 2.048، وجد أنها = 3من الجدول السابق عند درجة حرية = 2تشير نتائج الجدول السابق أنه بحساب قيمة كا     

، مما يؤكد عدم وجود علاقة دالة 0.05أن مستوى المعنوية أكبر من  أي، 0.05غير دالة إحصائياً عند مستوى دلالة = 

إحصائياً بين التخصص الدراسي )علوم اجتماعية، علوم تطبيقية( ومدى ثقة أفراد العينة بصحة ومصداقية الصور التي  

  تنشر على شبكات التواصل الاجتماعي.


